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Hvorfor er
nogle dage
bedre end
andre?

Nogle dage er bare bedre end andre.
Uden at man altid kan szette fingeren pa hvorfor.

Spargsmalet er, hvordan man far gje pa det, der gjorde
forskellen.
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Hvor far du
viden fra
| dag?

Nar en dag gar ekstra godt, er der naesten
altid en forklaring. Det kan veere flere gaester
end normalt, godt vejr, aktivitet i omradet
eller noget helt fierde.

Spargsmalet er, hvordan man far gje pa de
forklaringer i hverdagen Vog hvordan de kan
bruges til at skabe flere af de dage, hvor det

hele spiller. ar A e o
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Danske
virksomheder er
verdensmestre |
at teenke med
hovedet og med
maven

Dansk turisme drives af dygtige kebmaend.
Forretninger, der hver dag far tingene til at
fungere og treeffer gode beslutninger
Vbaseret pa erfaring ,overblik og
mavefornemmelse.

Det er grunden til, at turismen star staerkt i
dag.
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G O d t | d a g Selv de dygtigste kabmaeend kan fa vaerdi ud af at vide mere.

Det handler ikke om at lave alting om.

V e n d n u bed re | Det handler om at blive lidt klogere pa det, der allerede virker.
morgen

i)
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VisitData er ikke
etIT -system.
Det er et
forspring.

Med VisitData far du overblik over, hvad der sker i og
omkring din forretning. Det hjeelper dig med at forsta
dine dage, planleegge bedre og treeffe beslutninger pa
et mere sikkert grundlag.

Kort sagt: mindre geetveerk Vmere overblik.
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Danmarks
bedste udsigt.
TiIl data.

Med VisitData kan du:
Wdykke nedi Wbg forstd Wudviklingen i dine
gkonomiske parametre (RevPar, omsaetning mv.)

Wsammenligne din performance med branchen.
hvordan klarer andre sig i forskellige perioder?

Worst& gaesternes nationaliteter og vaner: hvem
kommer, og hvornar?

W indsigt i, hvor meget dine forskellige
bookingkanaler bidrager med Wbg hvem bestiller
hvor?

Wse, hvordan vejret pavirker din kapacitet
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Agenda
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5.0

Hvad er VisitData?

Den tekniske del
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Dansk
turismes feelles

dataplatform




Data skal vaere tilgaengeligt
0og veerdiskabende for
dansk turisme!
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VisitData er
et veerdifuldt
feellesskab

R Partnerskab ml. VisitDenmark,
Dansk Kyst - og Naturturisme,
NTT Data, 19 destinationer

R Turismen som et gkosystem
R Feellesskab & andelstanke
R Steerkere forretning W
o Ny viden om geesteadfeerd

0 Bedre beslutningsgrundlag

VisitData
bestar af

[PV

R

Egne data
Nationale datakilder
o DMI

o Nets

0 Teledata

Branchens benchmark  \Wse pa
hotel, feriehus, camping eller
samlet

VisitData
NE err Gr

R | lgbende udvikling

R Der anvendes mange forskellige
systemer, hvilket betyder, at
implementeringen tager tid
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Den (lidt mere)
tekniske
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VisitData V produkter til

alle dele af turismen

Produkter/Dashboards
Attraktioner
Feriehuse

Hotel

Camping
Destinationer
Events
Detailhandel

Kulturomradet

To T o To T o To T» I»

Restauranter Wpa vej!

DMO

ﬁoteller

Camping

Kultur




Integrationer
4 R

©
Feriehus Hotel
£F%) SOL OG STRAND L
wm==~ - ferie med det gode hjerte PlCAsso
DIGITAL
Es BookingStudio _—
SPECTRA
Feriepartner _
Danmark 8~ ocTOPUS
f \ PROPERTY MANAGEMENT SYSTEM
\\\\\.l[ff,f///
z Il = landal
N novasoL

= Integrationi proces

AN

Camping

<y, COMPUSOFT

D)

am

Attraktion

BilletExpressen

EVENT — ENTRE — DIGITALE PLATFORME

Amero
shopbox &
FLEXYBOX

&= 3

Detall Kultur

DdD tixly:

OnlinePOS

Yilletten

® v M

Event Light DMO

Uden integration



Nationale

DMI

Vejrdata fra DMI

datakilder

NORLYS

Teledata fra Norlys
(tidligere Telia)

lkke pa hotel -
dashboardet

nets.:

Transaktionsdata

fra Nets

|

Ikke pa hotel
dashboardet

|

iz

DANMARKS
STATISTIK

Overnatningstal  fra
Danmarks Statistik

lkke pa hotel -
dashboardet
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Overblik Bkonomi

Bookingkanal

Segment Mationalitet

Wejr |

VARELSESOMSATNING

| VALGT PERIODE | VALGT PERIODE ARET F@R

13.300.289 13.172.098 1.0%

-14.9 %

GNS. PRIS PR. VERELSE

WALGT PERIODE | VALGT PERIODE ARET FEIR

1.244 1.275 -2,4 %

2.8%

AMNTAL OVERNATNINGER
| VALGT PERIODE

10.691 10.335

BELEGNINGSPROCENT
| VALGT PERIODE

73 % 70 %

| VALGT PERIODE ARET F@R

3.4%

-17,2 %

| VALGT PERIODE ARET F@R

2,9

0,0

REVPAR
VALGT PERIODE

903

| VALGT PERIODE ARET FER

888 1.7 %

VARELSESOMSAETNING PRIS PR. V/ARELSE

OVERMNATMNINGER BELAGNINGSPROCENT

® Mit data @ Benchmark

EGEN GGTG SGIML ben

Tip! Se et gkonomisk overblik
og dyk ned i ARR, RevPar mv.

hmark for svernainingsdata foreel pa hhv. horeller, campin

1. August 2025

Sl 3 Maneder ..

& 01-06-2025 - 31-08-2025

Parametre




Hoteller Overblik

Bookingkanal Segment Nationalitet Vejr

Mit data ARR Periode
UGENTLIG GENNEMSNIT

Segment Anden omsaetnin

Segment @ Business grupper @ Business individuelle @ Leisure grupper @ Leisure individuelle @NA @ Svrige Si. v 3 Méneder v

942 ARR (@ 13-12-2025 - 12-03-2026

DKK PR UGEDAG

N
1]

Q" ¥ D & B

Parametre

" / Bookingkanal

Alle v

Segment

Alle v

Kundeland
ARR MANEDLIG GENNEMSNIT

Alle v

Segment @ Business grupper @ Business individuelle @ Leisure grupper @ Leisure individuelle @NA @ Svrige

VARELSESOMS/AETNING PER SEGMENT 2000

Leisure i... N

Business... [N

nosnec. 100 :£\ Yad Tip! Dyk ned idine segmenter pa
] - ° i i

Business. I ARR og veerelsesomseetningsniveau

| ]
NEX |

Leisure ...

0 1.000.000



Hoteller Overblik Dkonomi Bookingkanal Segment Nationalitet Vejr

Bookingkanal Korre

Periode
LEAD DAYS PER BOOKINGKANAL AVERAGE ROOM RATE TOP 10 PR BOOKINGKANAL

Bookingkanal @ Mit data @ Benchmark Si.. v 3 Maneder v

B 13-12-2025 - 12-03-2026

Parametre

Bookingkanal

Mail
Telefon
Online
3. Part

Alle v

Sembo / St...
Online fra
Booking.com

Hotelsspeci

Segment

Alle

Kundeland

SOLGTE VAERELSER PER BOOKINGKANAL SOLGTE VARELSER BOOKINGKANAL IFT SEGMENT

Mit data Alle e

Segment @ @Business Gr.. @Business gr.. @Business in.. @Camel Camp @ Intern @ Leisure gru... @ Leisure indi.. @NEX

100%
500 5.000
50%
0 (
5 ST 428
8 £ £ £z 5 E_ s 0% e (<\ & e
g 0O & g v £ 2 & o & wor g 80 o @ e e \* N
i T " - & o wet «e® \\(\ 0“'\(@ :d."\) [ - ?S“G \%"Q \{\00
a ot § = < ot o =@ <

Destination National



Hoteldata Overblik Prisseetning Bookingkanal Segment

NATIONALITET

Danske gaester

Mit Data _ 1.036,22 31,06 1,64
ARR Lead days gns. Opholdslaengde gns.

Udenlandske gaeester

NATIONALITETSFORDELING 1133,34 45,55 2,15
ARR Lead days gns. Opholdslaengde gns

Kundeland Mit data Benchmark

oK L e 74%

NL 1 4% 2%
2 o ANTAL OVERNATNINGER

o o SEGMENT IFT. NATIONALITET

1% 1%

1% 1% Danske gaester

0% 0%

Tip! Dyk ned i dine aesters
nationalitet

Udenlandske gaester

= Mit data




Hoteller Overblik @konomi Bookingkanal Segment Nationalitet

GENNEMSNITLIG VIND
PR. DAG

KAPACITETSUDNYTTELSE
| PERIODEN

GENNEMSNITLIG NEDB@R
PR. DAG

GENNEMSNITLIG TEMPERATUR
PR. DAG

GENNEMSNITLIG SOL
PR. DAG

20 % 5113 m/S 0,99 mm 1,3 ° 2,3 timer Si.. v 3 Maneder v

@ 13-12-2025 - 12-03-2026

KAPCITETSUDNYTTELSE & VEJR KORRELATIONER Vejr i Varde

° 04

Tip! Dyk ned i vejrets pavirkning pa din
kapacitetsudnyttelse

Kapacitetsudnyttelse og Sol Kapacitetsudnyttelse og Temperatur | ® d

Sol (timer) @ Kapacitetsudnyttelse

Temperatur @Kapacitetsudnyttels
40 40

2 2
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0 0% -40 0%
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Kapacitetsudnyttelse og Vindstyrke Kapacitetsudnyttelse og Nedbgr

Vindstyrke (m/s) @ Kapacitetsudnyttelse Nedbgr @Kapacitetsudnyttelse

@ [
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VisitData kan

Ikke skabe veerdi
Vdet kan [!



