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Hotel Dashboard
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Om dashboard og
anvendelsen af det

Anvendelse df filtre, eksportering af data og information om
dashboard
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Hvordan anvender jeg filterpanelet i hgjre side af
dashboard?

Filterpanel:
.

Tip! Hvis du har flere enheder pa VisitData, kan du via. dette filter veelge, hvilken enhed du vil se data Dage
for (eller vaelge at se total)

Uger

Periode Sidste Uger (kalender)

Si. ¥ 3 Méaneder v - Neeste ]
Maneder (kalender)

Tip! Veelg her hvilken tidsperiode du vil se data for. Du kan se bookings 3 maneder frem i tid 3 02-01-2026 - 01-04-2026 Denne/dette

Ar

Ar (kalender)

Parametre

Bookingkanal

4

Segment

Tip! | disse filtre kan du tilpasse din analyse ved at veelge hvilke bookingkanaler, gaestesegmenter og
gaestenationaliteter du vil se data for

4

Kundeland

Tip! Under ‘benchmark’ kan du veaelge hvilken overnatningstype du vil se benchmark for

Tip! Under ‘sammenligningsomrade’ kan du vaelge det geografiske omrade dit benchmark skal

baseres pa. Her kan du veelge ‘National’ (landsplan) eller destinationen, som dit hotel ligger i.

OBS: For at se benchmark for din destination skal der vaere mindst 5 hoteller pa VisitData i din
destination og diskretionsprincip skal veere opfyldt (se slide 6).
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Du kan eksportere data fra dashboardet til Excel-format

X !1 ook fx Anvendte filtre:

SOLGTE V/&ERELSER PER BOOKINGKANAL _ _ Hvilke data vil du eksportere?
- B I - r Eksporter dine data i det format, der passer til dine behov. Hvis du har mange data, er antallet af] i B C D E F
Qs - [ o Ssporteren g begrnset gt of denflupe S vioer thmereatudy g [anvendtelfiltre: Dato 08-01-2026 - 07-04-20268ench Type Filt
& Eisportirgats_ } o
A & Vis som en tabel 2
o & Fremhav ® 3 LD \
@ Faindsigt ,-)B _
o _ iz Eé 6o a Dlrette Ec 1137 1137
3 Direkte kc 685 683
Data med aktuelt layout Opsummerede data Underliggende data
- — i & |Online 548 783
o R ate 7 Online fra 406 406
e e 8 |Booking.c 262 916
. L~ = 9 |Mail 252 1501
. = . . 10 |Expedia 230 1372
4 4 g o ® o= 5 Fiformat: 11 Telefon 206 764
=4 = T = o = %_ 7, xlsx (Excel, maks. 150.000 raekker) ~ 12 @vrige 73 73
@z o0 o = XU
3 £ ] = 13 |3. Part 51 51
= A S5 @ | — | 14 |Expidia 19 19
15 |Color Line 14 14

Flyt musen op i hgjre hjgrne af grafen du

kigger pa og tryk pa "...
Veelg format du vil have din eksporterede

2 Vg IEEpeer e SRl Vi | Du har nu eksporteret din data til Excel

OBS! Nogle grafer/tabeller kan muligvis ikke 2. Veelg "Eksportér”
eksporteres
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Vigtigt at vide...

Alt data anvendt i
eksemplerne i denne
guide, er baseret pa
demo-data (samlet
data fra flere anonyme
aktorer)

Panelet og filtrene kan
variere ift. hvilken fane
pa dashboard du
kigger pa

Data pa dashboard
bliver opdateret pa
ugentlig basis, sa data
fra ugen fgr kan ses
hver mandag

VisitData 72

Benchmark data er
omfattet af
diskretionsprincipper;
. Mindst 5 aktgrer skal veere
pa VisitData i din
destination, fgr benchmark
data kan vises

« De 2 stgrste aktgrer ma
ikke udggre mere end 80%
af samlede overnatninger
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KPI Overblik

Hvordan preesterer hotellet indenfor centrale KPl’er vs
benchmark?

10 April 2026
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Hotellets KPI-udvikling i perioden

Hoteller @konomi Bookingkanal Segment Mationalitet Vejr

VARELSESOMSATNING ANTAL OVERNATNINGER REVPAR Periode
| VALGT PERIODE I VALGT PERIODE ARET FER | VALGT PERIODE | VALGT PERIODE ARET FOR | VALGT PERIODE
3.993.003 3.850.680 3,7% 6.850 7.144 -4,1% 278 S V|3 Maneder
2 31-12-2025 - 30-03-2026
-36,7 % -44 %
Vol Tip! Se udvikling for KPI'er for dit hotel
Q og benchmark vs periode aret fgr
GNS. PRIS PR. VARELSE BELAGNINGSPROCENT Parametre
| VALGT PERIODE | VALGT PERIODE ARET F@R | VALGT PERIODE | VALGT PERIODE ARET F@R | VALGT PERIODE ARET FGR
Bookingkana
1.006 942 6.8 % 28 % 33% -5,2 309 -10,0 % Al v
_34,8 % —'1}7 _37[0 % Segment
Alls A
[ VARELSESOMSATNING ] PRIS PR. VAERELSE OVERNATNINGER BELAGNINGSPROCENT REVPAR Kundeland
- _ Alle A
@Mit data @ Benchmark . AR
hsts TEenchmar o Tip! Se udviklingen for det
150000 -Q- valgte KPI vs benchmark pa
\ 29. januar 2026 dagligt niveau
100.000 ®  Mitdata 72292 ® Foteller
Benchmark 801335
0,000 Feriehus
“““““ VV\\/\)'“/\/ |
- Camping
-50.000 ‘
jan 2026 feb 2026 mar 2026
Destination Maticna ~

VisitData 72

Anvendelse:

Hvad har veerelsesomsastningen
veeret i perioden vs benchmark?

> Hvordan er udvikling vs aret fgr?
Hvor mange overnatninger har

hotellet haft i perioden vs
benchmark?

> Hvordan er udvikling vs aret fgr?
Hvad har den gns. pris pr. veerelse
veeret i perioden vs benchmark?

> Hvordan er udvikling vs aret fgr?
Hvad er belaegningsprocenten i
perioden vs benchmark?

> Hvordan er udvikling vs aret fgr?
Hvad er RevPAR i perioden vs
benchmark?

> Hvordan er udvikling vs aret fgr?

Hvad er den daglige udvikling for
KPl'erne vs benchmark?

Page 8



Okonomi

Hotellets gkonomi
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Hvilke bookingkanaler kommer omsaetningen fra?

Hoteller Overblik Bookingkanal Segment Nationalitet Vejr Anvendelse-

Tip! Du kan ogsa fa tilsvarende .
data vist for benchmark! * Hvordan er beleegningsprocenten de

-m ARR UGENTLIG GENNEMSNIT perioce forskellige ugedage?

Bookingkanal @ 3. Part @ Amadeus @Booking.com @ Color Line @ Direkts booki.. @ Direkts kon... @Expedia @Epidia P i v 3 Mineder > Hvad er den for beﬂCh mark’)
1.006 ™

13 31-12-2025 - 20-03-2026
DKK PR UGEDAC _. . - ~——
Tip! Vaelg og du vil have vist

data for ARR eller RevPAR “_W -
—_——— o - =< = Parametre

+ Hvad er ARR og RevPAR de
forskellige ugedage?

e —_—— » Hvad er de for benchmark?
N ' Ugefft:! ?31'259 500 .‘Q'. Tip! Se AR R/RGVDAR per Bookingkana
o ugedag per bookingkanal . * Hvad er veerelsesomsaetningen for de
® Mo Tue Wed Tho Fi Sat . forskellige bookingkanaler?
:Eg"nE'\
k e o » Hvad er den for benchmark?
“‘0“ f\\)e‘q\eb ﬁ‘(‘o @ 2 (,6°
ARR Kundeland
Tip! SesamletARR/RevPARog MANEDLIG GENNEMSHNIT " o ° Hvad er ARR Og‘RevaR for ?e
belaegningsprocent per ugedag — forskelllge booklngkanaler Pa
Bookingkanal @ 3. Part @ Amadeus @Booking.com @ Color Line @ Direkte boo.. @Direkts kont.. @Expediz @Expidia P d )
VARELSESOMSATNING PER BOOKINGKANAL 2.000 e uge agene .
Hotessp.. S tordars Foses » Hvad er den for benchmark?
Bocking... I ® e
MRS I 1,000 =— ¢ « Hvad er ARR og RevPAR for de
Telefon M '_j_‘____————_— . - forskellige bookingkanaler per
Online 500 i Padl Tip! Se ARR/RevPAR per o a7
Epicia I e Q maned per bookingkanal Maneaq:
Online fr... 0 1o - e » Hvad er den for benchmark?

0 1.000

Tip! Se ARR eller RevPAR

per ugedag per
bookingkanal
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Hvilke gaestesegmenter kommer omsaetningen fra?

Hoteller Overblik Bookingkanal Segment Mationalitet Vejr
Anvendelse:

Bookingkanal Segment Anden omsaetning

Tip! Du kan ogsa fa tilsvaren

Sl IRl oo - Hvordan er beleegningsprocenten de
UGENTLIG GENNEMSNIT forske”ige ugedage')

Segment @ Business grupper @ Business individuelle @ Leisure grupper @ Leisure individuelle @NA @ Bvrige Shw ¥ 3 Maneder
PKE PR UGEPAC Tip1 \/2elg og du vil have vist

data for ARR eller RevPAR

» Hvad er den for benchmark?

2000 3 31-12-2025 - 30-03-2026

* Hvad er ARR og RevPAR de forskellige
ugedage?

Parametre
J » Hvad er de for benchmark?
= ' Ugeffc:: ?a‘ltEg 500 Tip! Se ARR/RGVDAR per Bookingkana
s ugedag per Ale ~ .
‘ 0 goectosoamont * Hvad er vaerelsesomsaetningen for de
l Segment forskellige gaestesegmenter?
QE PR @ o v » Hvad er den for benchmark?
Kundeland
Tip! Se samlet ARR/RevPAR og ARR MANEDLIG GENNEMSNIT . + Hvad er ARR og RevPAR for de
bel&gnlngsprocent St ugedag Segment @ Business grupper @ Business individuelle @ Leisure grupper @ Leisure individuelle @NA @ Bvrige fo rSke”ige gaStesegmenter F)é
VARELSESOMSATNING PER SEGMENT 2000 ugedagene’?
cisure i I Ge-oositag Leisure indiiduelle .o s
BL Omastning 159255 Busiess el 530 » Hvad er den for benchmark?
[} sure grupper 878
- : Leisure ledue.:‘j l;)'\f
Business... [ % O Hvad er ARR Og ReVpAR for de
1.000 — .
Business.. N " Tip! Se ARR/ReVPAR per forskellige gaestesegmenter per
Leisure ... | maned per maned?
@vrige | Jan Feb Mar geestesegment 5
s 1000000 2000000 » Hvad er den for benchmark

Tip! Se ARR eller RevPAR

per ugedag per
gaestesegment
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Hvor kommer hotellets omsaetning fra og hvordan har
den udviklet sig i perioden?

Hoteller Overblik Bookingkanal Segment Nationalitet Vejr
Bookingkanal Segment Anden omsz=tning Alle hd
ANDEN OMSZTNING V/ERELSESOMSATNING SAMLET OMSETNING Period
@V=relsesomszetning @ Anden omszstning eriode A d I
nvendaeise:
5.278.748 3.993.003 9.271.751 - Si. ¥ 3 Mineder v
. : B 3112:2025 - 30-03-2026 « Hvor stor andel af hotellets samlede
Tip! Se hvor stor omsaetningsandel . . . Kk .
er der for hhv. veerelser og andre omsaetning | perioden kommer fra
omsaetningskilder hhv. veerelser og andre kilder?
OMSZLTNING PR DAG PR KATEGORI
@Verelsesomsztning @ Anden omsastning @ Samlet omsaetning 56.03% ° Hvad er den gen nemsnit“ge
omsaetning pa de forskellige
PGl Tip! Se udvikling i omszetning e e 00 d 5 gap 9
250000 Q per kategori pa daglig basis Anden omssstaing 233,558 ugedage:
® Samlet omsztning  269.832,60 SAMLET OMSZETNING |
200000 GENNEMSNIT PR UGEDAG « Hvordan har omsaetningen udviklet
sig i perioden for hhv. veerelser og
s0000 andre kilder?

> Er der nogle tidspunkter pa aret,
hvor der fx er stgrre andel af
omsaetningen der kommer fra
andre kilder?

| AN
.vv\'w’“\ﬁ/ J'*W'J\-—*'VW

Jjan 2026 feb 2026 mar 2026
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Bookingkanaler

Hvilke bookingkanaler booker gaesterne igennem?
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Hvilke bookingkanaler booker gsesterne igennem?

Hoteller

Bookingkanal

Korrelationer

LEAD DAYS PER BOOKINGKANAL

Telefar

SOLGTE VARELSER PER BOOKINGKANAL

Bookingkanal Direkte booking

Direkte b,

Bookingkanal Telefon
Mit data 41,7

Mail

4

Online

Mit data  1.142,00

3 Part 1

T
Direkte kon.. LI

Sembo /St

Mationalitet

Bookingkanal

Overblik @konomi Segment

AVERAGE ROOM RATE TOP 10 PR BOOKINGKANAL

Bookingkanal @z cata @ Benchmark ¥ Tip! Se ARR per bookingkanal
Q og sammenlign med 1400

benchmark

1200
1.000
1.000
Bookingkanal Booking.com
Mit data  1.264 800
; 600
o8 o

O

W & o*“‘“ g
Tip! Anvend filtre for at 1IN
tilpasse din analyse

SOLGTE VARELSER BOOKINGKANAL IFT. SEGMENT
Mit data
Segment @ @ Business Gruppe @ Business grupper @Business individuel.. @ Leisure grupper @ Leisure individuelle @&vrige

100%

. Tip! Se fordeling af
- Bookingkanal Direkte booking gaestesegmenter per

Besogsirsag Business individuelle

Antal bookede veerelser 734,00 (64,27%) bookingkanal

Pericde

Si.. v 3

Maneder v

B2 01-01-2026 - 21-03-2026

.
¢ Parametre

Bookingkana

Segment

1
1
| Kundeland
\

® Hoteller
O Feriehus
2 Camping

~ e —————

Anvendelse:

Hvor mange ‘lead days’ er der per
bookingkanal?

> Hvad er ‘lead days' for benchmark
for tilsvarende bookingkanaler?

Hvor mange veerelser har mit hotel
solgt gennem de forskellige
bookingkanaler?

» Hvor mange veerelser er der solgt

gennem disse kanaler for
benchmark?

Gennem hvilke bookingkanaler har
hotellet hgjest ARR?

> Hvad er ARR for benchmark for de
samme bookingkanaler?

Hvilke gaestesegmenter kgber
billetter gennem de forskellige

bookingkanaler?
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Gaestesegmenter

Hvilke gaestesegmenter booker pd mit hotel og hvordan er
udviklingen over aret?

10 April 2026
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Hvilke gaestesegmenter booker vaerelser pa mit hotel og
hvilke bookingkanaler anvender de?

Hoteller Overblik @Bkonomi Bookingkanal Nationalitet Vejr
Overblik Udvikiing Alle v Anvendelse:
LEAD DAYS PER SEGMENT GNS. AVERAGE ROOM RATE PR SEGMENT Periode * Hvor mange ‘lead days' er der per
Bookingkanal @it data @ Bencnmark G v 3 Mineder v g&steseg rY]eth’7
Bl Tip! Se ARR per gaestesegment og 3 01.01.2026 - 31.05-2026 » Hvad er ‘lead days' for benchmark
- = sammenlign med benchmark . for tilsvarende gaestesegmenter?
Segment Leisure individuelle
Mit data 33,5 Segment Leisure grupper e e - 5
Mitdata 1087 + Parametre \ « Hvor mange vaerelser har mit hotel
| —— ! solgt gennem de forskellige
- R N m - [ Lo o gaestesegmenter?
rige lewmgumesr e W Berssguess Rere - ! » Hvor mange vaerelser er der solgt
Tip! Anvend filtre for at W 9 — til disse geestesegmenter for
tilpasse din analyse (jiin: 1 benchmark?
1 1
| Kundeland 1
SOLGTE VARELSER PER SEGMENT SOLGTE VAERELSER . .
e SEGMENT IFT. BOOKINGKANAL ' Ale v « Til hvilke gaestesegmenter har
¥ dld S e e e e e - P "
2tusind Bookingkanal @ 3. Part @ Amadeus @ Booking.com @ Color Line @ Dirskte boo.. @Dirskts kon... @ Exoediz @Expidiz P hOtel Iet h¢JeSt ARR?
100% — » Hvad er ARR for benchmark for de
;i“;:; e e PGl Tip! Se hvilke bookingkanaler i samme gaestesegmenter?
Q de forskellige segmenter ® Fotele
0% egment Business individuelle booker i o Feriehus - .
'. - ol B oo oene S » Hvilke bookingkanaler kgber de
I |Antal bookede vaerelser 734,00 (63.77% ampin X
L‘___ . N Samict forskellige geestesegmenter
@4‘ © o \,QQ*' & igennem?
_\)‘e’ -\(\ 9’:7"5 _&e Leisure Business Business grupper MNA
[agt= e & ndividuelle ndividuelle
s Destination Natic ~
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Hvilke gsestesegmenter driver vaerelsesomszetningen i
lobet af aret?

Hoteller Overblik @konomi Bookingkanal Mationalitet Vejr
Owerblik
Pericde
V/ERELSESOMSZTNING PR SEGMENT
Mit Data T T B S, ™ 3 Maneder v
@Business grupper @ Business individuelle @ Leisure grupoer @ Leisure individuelle @NA @ Svrige 3 01-01-2026 - 31-03-2026
100.000
Lemmmmmmmmm— - - Anvendelse:
/  Parametre \
: 1
1 . .
24. Februar 2026 | Bookngana i * Hyvilket g_aestesgg mentgr driver
0000 ®  Business gupper 6930 T v o omsaetningen i forskellige saesoner?
Y Business individuelle 20,130 1 |
o e | Seament : « Er der potentiale i nogle specifikke
i DL hdl gaestesegmenter i nogle szerlige
i D Kundeland ! perioder af aret?
\ 1
0 » Hyvilke forskelle ses i udvikling per
segment for forskellige nationaliteter
Tip! Brug filtre for at se fx og bookingkanaler?
5 T udvikling per gaestesegment
Tip! Se udvikling i per nationalitet eller
h000 veerelsesomsaetning per bookingkanal
segment
an 202 feb 2026 mar 2026
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Nationalitet

Hvilke nationaliteter booker til mit hotel?
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Hvilke nationaliteter booker vzerelser og hvordan er
bookingmgnstre for Danske og udenlandske gaester?

Hoteller Overblik

DAMNSKE OVERNATNINGER UDENLANDSKE OVERNATNINGER

81% 19 %

Tip! Se hvor dine gaester
kommer fra vs benchmark

Ko?

NATIONALITETSFORDELING

Benchmark

Kundeland

Mit data

1% 0%

@konomi

Bookingkanal Segment Nationalitet Vejr
Alle v
NATIONALITET Q Tip! Ssmmenlign KPI'er mellem Danske perind
og udenlandske gaester vs benchmark |kl
Danske gaester
984 26,81 170 Siw > 3 Maneder
ARR Lead days gns. Opholdsl=ngde gns.

B2 01-01-2026 - 31-03-2026

Udenlandske gaester

1.058 13,56 2,56
ARR Lead days gns. Ophaoldslzengde gns.
Parametre
Bookingkana O
ANTAL OVERNATNINGER tll= w
SEGMENT IFT NATIONALITET
Segment
Danske gaester °
Alle R
20661 20679
19366 Kundeland
Alle AYs
1507 1158 2733 .
—
Udenlandske gaester Q' Tip! Se manedlige overnatninger for
hhv. Danske og udenlandske gaester ECEEEE
vs benchmark Ferichus
Camping
5302 3551 5630 :
616 345 321
Jan Feb Mar Destination Mationa ~

Anvendelse:

Hvilke lande kommer gaesterne pa
hotellet fra?

Hvordan er fordelingen af
nationaliteter sammenlignet med
benchmark?

Hvilket forskelle ses der mellem
Danske og udenlandske gaester ift.

lla)
N4

ARR, Leads Days og Opholdsleengde?
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Vejr

Hvilken effekt har vejret pa hotellets kapacitetsudnyttelse?

10 April 2026
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Hvilken effekt har vejret pa kapacitetsudnyttelsen?

Hoteller Overblik @konomi Bookingkanal Segment Nationalitet

KAPACITETSUDMYTTELSE GEMMEMSMITLIG VIND GENMEMSNITLIG NECB@R GEMMEMSNITLIG TEMPERATUR GENMEMSNITLIG 0L Period
eroae

| PERICDEN FR. DAG PR. DAG FR. DAG FR. DAG

27 % 5r26 m/S 1,28 mm 1,6 ° 2,9 timer Si.. ~ 3 Maneder v

3 02-01-2026 - 01-04-2026

Vejrdata for byen — e - ;
[KAPCITETSUDNYTTELSE&VEJR] KORRELATIONER hotellet ligger ’Q Tip! Veelg periode

Kapacitetsudnyttelse og Sol Kapacitetsudnyttelse og Temperatur
Sol (timer) @ Kapacitetsudnyttelse Temperatur @ Kapacitetsudnyttelse
40 o
T Tip! Veelg dag pa grafen, for at se B Ii [ [ 'ﬁl A I E
E vejrdata og kapacitetsudnyttelse B ll »\ ' .\."I'l " ’ || r\.'ll"ﬂl Il || ¥ E
= A ) ..I o { e | ' ! o
3 g 0 lla \ ' ' .'| / v L.'u,'.' Vi |||I | 3
03 20 ' 0% =2
fab 2026 mar 2026 apr 2026 feb 2026 mar 2026 apr 2026
Kapacitetsudnyttelse og Vindstyrke Kapacitetsudnyttelse og Nedbar

Vindstyrke (m/s) @Kapacitetsudnyttelse Nedbgr @ Kapacitetsudnyttelse
40 40 o
z / , i i 0% T
= 5 |r|4h 5 q .' I '»I,ﬁ." E
_:‘;__ 20 || "'\ I.|l | i [I\—II || / || A || JI || f % 20 | ;'# -' \ \JI r-\|'|1| '|I| f‘\ ||1 | |[\,' V dl | |||r "'J | \ _§
z NN o [N | Y z
Z ln“m\ h a ||l||n\l II" : I'u | u N 'I \ H | < ||,f'_-\\ S \1' II""‘|I Il'l".' | U" f ! V a I l ' =
z / A 3
. ! 0 v 0% =

feb 2026 mar 2026 feb 2026 mar 2026 apr 2026
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H.vordan er korrelationen ml. sqltimer, temperatur,
vindstyrke og nedbgr og kapacitetsudnyttelsen?

Hoteller Overblik Dkonomi Bookingkanal Segment Mationalitet

KAPACITETSUDMYTTELSE GENMEMSMITLIG VIND GEMMEMSNITLIG NEDBZR GEMMNEMEMITLIG TEMPERATUR

PERIODEN PR. DAG PR.DAG PR. DAG Periode
27 % 5,26 m/s 1,28 mm 1,6° 2,9 timer Si. v 3 Mineder v
f._:j 02-01-2026 - 01-04-2026
Anvendelse:
KAPCITETSUDNYTTELSE & VEJR [ KORRELATIONER ] Vejr i Varde :
* Har hhv. soltimer, temperatur,
Kapaditetsudnyttelse og Sol Kapacitetsudnyttelse og Temperatur Vi nd_s_tyrke Og_ n_ed er en o
i positiv/negativ/ingen effekt pa
3 o - _ : . S co L hotellets kapacitetsudnyttelse?
£ [ S ’ c - 5 o S . .
E gl s .. : E SR TR L » Hvilke vejrfaktorer har
g [ . ‘Y . = AN orrelation :
; ‘ Korrelation ST : . kapacitetsudnyttelsen?
.“ i Sol {timer - - - U Temperatur B . . . .
* Kan disse informationer anvendes ift.
Kapacitetsudnyttelse og Vindstyrkeur Kapacitetsudnyttelse og Nedbar at forudse forventet
. , kapacitetsudnyttelse?
g 0% ‘ ‘. Let negativ £ Let negativ
B b Q korrelation E korrelation
! 1 20 3'3 % 1 20 30 40
Vindstyrke (m/s) Medbar
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