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Filtre pa dashboard

Hvilke filtre findes pa dashboardet og hvordan
anvendes de?
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Hvordan anvender jeg filterpanelet i hgjre side af
dashboard?

Filterpanel:

Tip! Hvis du har flere campingpladser pa VisitData, kan du via. dette filter veelge, hvilke(n)

campingplads du vil se data for (eller veelge at se total) Sidstedar - A\
@ Sidste &r

O Sidste 2 ar

Tip! Veer opmaerksom pa at veelge den rigtige tidsramme her, da det bestemmer, hvilken tidsperiode Alle O Sidste 3 &r
du kan veelge i datofilteret (og hvilke perioder du kan sammenligne med) O Alt
februar 2027
Sgrg for at ovenstaende filter er sat korrekt . ms 6 on to I sa
Du kan se data 12 maneder frem i tid og som minimum 2 ar tilbage : 1 2 3 4 5 8 7
Tip! veer opmaerksom pa at seette startdato fgr slutdato B 9 10 1 12 13 14
15 18 17 18 1w 20 21

Tip! Her kan du veelge, hvilken campingtype du vil se data for, hvis du fx kun gnsker at kigge pa

campingvogne. Nulstil alle filtre
. . X ) Apartment
OBS! Der kommer snart nogle nye kategoriseringer, for at gge anvendeligheden. Camping Type

Alle v

Autocamper spot
Bed

Tip! Her veelger du hvilke overnatningstyper dit benchmark skal baseres pa. Du har bade mulighed for Boatspot with specs.

at veelge Camping, Feriehus, Hoteller og Samlet. ® Camping Cabin
OBS! Benchmark er kun defineret ud fra overnatningsdata pa VisitData O Feriehus Campingplads: AutoCamper
O Hoteller Campingplads: Campingvogn
O Samlet Campingplads: Teltplads
Tip! Veelg det geografiske omrade dit benchmark skal baseres pa. Her kan du vaelge ‘National’ .
(landsplan) eller destinationen, som din campingplads ligger i. Dastination National
OBS: For at se benchmark for din destination skal der veere mindst 3 campingpladser pa VisitData i e e - o

din destination og diskretionsprincip skal vaere opfyldt. L Destination Sjeelland
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Du kan eksportere data fra dashboardet til Excel-format

0 FERIEPERIODE e e F10 v Jx e
R Hvilke data vil du eksportere? (
Eksporter dine data i det format, der passer til dine behov. Hvis du har mange cata: er antallet A B
4,0% ~ ® Ekporier dat Epﬁi‘?;;—:erer muligvis begreenset afheengigt af den filtype, du veelger. Fa mere at vi 1 |Anvendte filtre: Bench TYPE Filter er Cam ping'C
2 Vis som en 3bel 2
foo\ & e ® el 'cCAMPING IR %GT Antal af Bookingid |i§
/ ¥ Faindsigt @ EQ 2B
b N L B¢ 4 | 01-07-2025 0,023228368
/ \ Data med aktuelt layout Opsummerede data Underliggende data 5 02_07_2025 0,023536827
e R ropicoien 6  03-07-2025 0,023583767
30% f..f‘ e 7 04-07-2025 0,024079985
/ 8 05-07-2025 0,024676788
/f': Filfarmat: 9 06-07-2025 0,025206534
/ asx (Excel, maks. 150,000 raskke 10 | 07-07-2025 0;025970978
— 7 11 08-07-2025 0,026628132
| P ! 12 09-07-2025 0,02821737
B ju 13 ju 20 ju 27 ju | Exsportér : Annulle !

e ') "g‘ ‘: 13 10-07-2025 0,029498149

1.  Flyt musen op i hgjre hjgrne af grafen du

kigger pa og tryk pa "...
1. Veelg "Opsummerede data”

2. Veelg "Eksportér data” Du har nu eksporteret din data til Excel
2. Veelg "Eksportér”

OBSI! Nogle grafer kan muligvis ikke eksporteres
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Vigtigt at vide...

Alt data anvendt i
eksemplerne i denne
guide, er baseret pa
demo-data (samlet
data fra flere anonyme
aktgrer)

Panelet og filtrene kan
variere ift. hvilken fane
pa dashboard du
kigger pa

Data pa dashboard
bliver opdateret pa
ugentlig basis, sa data
fra ugen for kan ses
hver mandag

VisitData 72

Benchmark data er
omfattet af
diskretionsprincipper;

Mindst 3 aktgrer skal veere
pa VisitData i din
destination, fgr benchmark
data kan vises

De 2 stgrste aktgrer ma
ikke udggre mere end 85%
af samlede overnatninger
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Overnatningstal

Kapacitetsudnyttelse og bookingmanstre
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Hvordan har min kapacitetsudnyttelse udviklet sig, og
hvordan ser den ud for fremtiden?

- , Vejledning:

._C_am_pi_nggla_sbboard | Overnatning |  Gesteoprindelse Teledata Vejr Forbrug Billetter

« Gaind pa ‘Overnatning’ = ‘Kapacitetsudnyttelse’ -
‘Kapacitetsudnyttelse’

Periode

« Veelg den periode, du vil kigge pa i datofilteret

T - * Veelg hvilken overnatningstype benchmark skal baseres pa

""""""""""""" seneste uge med . samt om det skal veere nationalt eller din destinations
P ENEVEVES ORISR Sk A S Tip! Se samlet benchmark

| : kapacitetsudnyttelse .

Bl = e ontomn ook - = ot ramicage bockinger —Genchmark reclssede bokinge = = = Bencherask aiign o7 [nee perloE + @verst pa siden finder du et overblik over din

kapacitetsudnyttelse for hele perioden og seneste uge
sammenlignet med benchmark

Tip! Flyt musen hen pa Tip! Se din « P3& grafen kan du se udviklingen i kapacitetsudnyttelse for
en dag pa grafen, for at R@OM kapacitetsudnyttelse et den valgte periode (bla kurve) sammenlignet med det
se data vist | databoks 12 maneder frem Camping Type valgte benchmark (orange kurve)

« De stiplede kurver pa grafen viser fremtidig
kapacitetsudnyttelse (op til 12 maneder frem i tid)

Indsigt:

+ Campingpladsen har 23% kapacitetsudnyttelse i
perioden 1januar 2025 til 31 januar 2027, mens
benchmark har 40% kapacitetsudnyttelse i perioden

Tip! Veelg hvad dit
benchmark skal .
baseres pa kapacitetsudnyttelse mens benchmark har haft 26%

* Seneste uge har campingpladsen haft 20%

+ Campingpladsen har lavere kapacitetsudnyttelse end
nationalt benchmark for kormnmende 12 maneder
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Hvordan var min kapacitetsudnyttelse i efterarsferien
2025 vs 20247

Tip! Se her samlet vejlednlng:
0 kapacitetsudnyttelse for a g 2 o] S\ G . ,
e — . Q dFi)n campingéadsog e Gaind pa .Ov.ernatnlr)g - ‘Kapacitetsudnyttelse’ >
Campingdashboard benchmark i valgte periode ‘Sammenligningsperiode’

Kapacitetsudnyttelse  Min bookingakfivitet

+ Veelg perioden for efterarsferien 2025 under datofilter

« Veelg hvilken overnatningstype benchmark skal baseres pa
samt om det skal vaere nationalt eller destinations
benchmark

1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 1
1 o o .
_____________ . X | * Under sammenligningsperiode vaelger du startdato for
KAPACITETSUDNYTTELSE :_ _ SAMMENLIGNINGSPERIODE _ | Sammenligningsperiode D ! efterarsferien 2024
1 1
1 1
1 1
| . - 1
1 3 125 E 1

1020t B . e Pagrafen er din egen kapacitetsudnyttelse og
kapacitetsudnyttelse for benchmark vist for den valgte

———Mit data 8enchmark = = = - Sammenligningsperiode (Mit data) Sammenligningsperiode (Benchmark 10-2025 @ 25 B A
periode
Tig! Ytae;‘ﬁpmjergsct)? pa « De stiplede kurver pa grafen viser din kapacitetsudnyttelse
ir?dﬂeyéelesre' paé v:lg aafr og kapacitetsudnyttelsen for benchmark i
- : o )
Tlpazgtpr;;faefr;:efrowrp:ten e sammenligningsperiode sammenligningsperioden
}Q- sammenligne
kapacitetsudnyttelse for R — o
dagen* - o Indsigt:

« | efterarsferien 2025 var kapacitetsudnyttelsen pa 36%,
e mens benchmark havde 59% kapacitetsudnyttelse

o 15 okt 7ok Fok 1 et + Kapacitetsudnyttelsen for campingpladsen var hgjere i
efterarsferien 2025 vs 2024

* Da grafen har 2 vertikale akser med forskellige vaerdier, kan kurverne veere misvisende. Flyt derfor musen hen pa dagen du vil sammenligne. Venstre vertikale akse

angiver kapacitetsudnyttelse for valgte periode, mens hgjre vertikale akse angiver kapacitetsudnyttelse for sammmenligningsperiode. ¢« Ka paCitetSUd hyttelseh for benCh ma rk var OgSé h(Z)_jere I
efterarsferien 2025 vs 2024
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Hvor mange bookings havde min campingplads i
perioden?

Vejledning:

Campingdashboa rd | Overnatning :Gaestecprmde\se Teledata Vejr Forbrug Billetter

« Gaind p3a ‘Overnatning’ = ‘Min bookingaktivitet’ >
Kapacitetsudnyttelse Min bookingaktivitet ~ Bookingtidspunkt ‘ Boo kl n g a ktlv'tety

GINS. KAPACITETSUDNYTTELSE | BOOKEDECAMPIG ENHEDER 1 G c Periode + Veelg periode du vil kiggede pa i datofilter
! o
) 1 - o .
24 % I 1.410.595 4.465.086 X 1.721 + P4 grafen vises det absolutte antal enheder booket og
1 . . .
— —I M.
TQ" Tip! Samlet antal bookede/ledige fanes ledige i perioden
enhederiperioden * De stiplede kurver indikerer ikke-realiserede booking
BOOKINGAKTIVITET SAMMENLIGNINGSPERIODE Uge . .
’ (fremtidige)
———Bookede enheder realiseret-datoer = = = +Backede enheder fremtidige-datoer ——— Ledige enheder realiserede-datoer = = = sLedige enheder fremtidige-datos

0.4t 025 * Ved at flytte musen hen over grafen, kan du i databoks se
Tip! Flyt musen henover -

’Q dnto pé grafen for ot s oo B 30 @ antal enheder bookede/ledige for den valgte dag
SRS EAS S CLE e e + | paneletihgjre side kan du vaelge hvilken camping type
: L usidlede du vil se data for
,'-".:T m—eom o, ) CamROTIR ] > OBS! Vi arbejder pa at ggre denne funktion mere simpel
1 Al ad at anvende, da der pt. Kan veere mange valgmuligheder

Tip! Veelg hvilken
campingtype du vil Indsigt:
se bookingaktivitet

d

I o

1 for (vi far snart nye « Der var flest antal bookede enheder d. 19 juli 2025 (5991)

: kategorier)
1

1

Indsigt! Lavere udbud af : o
enheder i januar maned ' ; T

* Fra november 2025 til marts 2026 var udbuddet af
enheder lavere

1
1

1

1

1

1

1
-1
[

¥

i

I

A

+ Mange enheder efter okt. 2026 er endnu ikke udbudt

Indsigt! Lavt udbud
af enheder efter
oktober 2026
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Hvornar bookede gaesterne pa min campingplads i
efterarsferien 2025 deres ferie?

Vejledning:

1
1 Overnatning ! Gaesteoprindelse Teledata Vejr Forbrug Billetter
1

Campingdashboard
+ Gaind pa ‘Overnatning’ = ‘Bookingtidspunkt’

Kapacitetsudnyttelse Min bookingaktivitet e

"""""""""""""""""""""""""""""""""""""" : + Vaelg dagenei efterarsferien 2025 (uge 42) i datofilteret

BOOKINGER DE NASTE 30 DAGE BOOKINGER DE N/ESTE 30 DAGE SIDSTE AR DIFFERENCE DIFFERENCE (BENCH) Periode Sidste v

1
Dato .
1786 1735 39 : Ga grafen ‘Ferieperiode’ til hgjre markerer du dagene vist
1

. — m : 13102025 @) B10205 @ pa grafen ved at venstreklikke og treekke musen henover
’@" Tip! Se bookingstatus for de naeste 30 R R R R R Y Kendeland 0 de dage du vil have set bookingtidspunkt for
dage vs sidste ar og benchmark .
Alle ~ o n . . ' £o . o o o
BOGKING TIDSPUNKT : FERIEPERIODE | » Pa grafen ‘Bookingtidspunkt’ far du vist, hvornar pa aret
bookings til den valgte ferieperiode (uge 42 2025) blev

foretaget
» For bedre overblik kan data treekkes ud i Excel

1

1 :‘ Holland (Nederlandene)
1 :‘ Norge

1

1 O @strig

30% 16,5%

Tip! Marker datapunkter
pa grafen, for at veelge

16,0% ferieperiode

15.5% Tip! Veelg hvilken + Under filteret ‘Kundeland’ i panelet til hgjre, kan du veelge
o nationalitet du vil se hvilken nationalitet du gnsker at se bookingtidspunkt for?

15,0% bookingtidspunkt for « Eksempel: Har tyskere andre bookingmanstre end
15% danskere?

14,5%
10%

14,0%

O Feriehus IndSIgt=

5%
13,5%

O Hoteller

R * 3% flere bookings de naeste 30 dage for
- N DU SR A ) 10 campingpladsen vs sidste ar

mar 2025 maj 2025 jul 2025 sep 2025 3okt 15. okt 17. okt 19. okt

=0 O O Ao . 1% flere bookings de naeste 30 dage for benchmark vs
sidste ar

*Data vist i praesentationen er demo-data, og tager derfor udgangspunkt i data fra flere anonyme aktgrer Tlp! Du har snart

UIERCER{ET EEs « Udover saesongaester, sa booker gaesterne typisk ved

bookingtidspunkt for 2 .
benc%mark o0gsa ankomst eller fa uger forinden
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Gaesteoprindelse

Hvor kommer mine gaester fra?
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Hvem har foretaget bookings til min campingplads de
naeste 3 maneder?

Vejledning:
¢ G3ind pd ‘Geesteoprindelse’
Campingdashboard Overnatning ;-G-aes-te;;;in-de-ls:: Teledata Vejr Forbrug Billetter * lunderfanen kan 'du V&lge hvilken nationalitet du vil se
-------- data for (tyske turister valgt)
Tyske turister  Danske turister ~ Norske turister Hollandske turister Alle v
+ Veelg periode i datofilteret (1 feb til 30 apr. 2026 valgt)
BOOKINGER FORDELT PA LAND BOOKINGER FORDELT PA G/STERS DELSTAT Periode ea v ‘ . 3 )
it i @5t N * Under ‘bookinger fordelt pa land’, kan du se hvordan
@i ete @ Bencimert . 9 nationalitetsfordelingen af bookings i den valgte periode er
Danmark — Schleswig-Holstein Méned (blé SQ‘jle)
Tyskland jedersachsen [— |
o - N dH Z Indsigt! Campingpladsen " o > Den orange sgzule_er data for det.valgte benchmark, som
; Indsigt! amburg [ har stgrre andel tyske du kan sammenligne data fra din campingplads med
Nerge Campingpladsen Nordrhein-Westfalon |- gaester fra Schleswig- Uge
poken | har stgrre andel  WEJECREEECLLE - Holstein end benchmark Ale v « Under ‘bookinger fordelt pa geesters delstat’, kan du se hvor
Suerige | danske kunder Bemen @ == s 1 o | | K " K| : I
o =rd bemdnmais . | Date i i det valgte land (eksempelvis Tyskland) dine bookings
: 01022026 © 30042026 B : kommer fra
5 5 0% b b % a
o= o o ° o o * I I > Den orange sgjle er data for det valgte benchmark, som
Q Tip! Vaelg periode :_ _____________ . du kan sammenligne data fra din campingplads med
MIT DATA Nulstil alle filtre . ° . . .
BOCKINGER FORDELT PA DELSTAT BOOKINGER FORDELT PA PERIODEN Camping Type » Grafen ‘bookinger fordelt pa perioden’ angiver fordelingen

@Mit data @ Benchmark

Ale “ af bookings i den valgte periode pd ugebasis
-------------- sammenlignet med benchmark

ERIKA Indsigt! Campingpladsen
har stgrre andel tyske
gaester i uge 17, men

mindre andel i uge 14 vs

benchmark

20%

15%

Indsigt:

AFRI} 10%

+ Campingpladsen har en stgrre andel danske gaester
end benchmark, men mindre andel tyske gaester

O Samlet

1 1
1 1
I 1
1 1
1 1
I O Hoteller 1
1 1
1 1
I 1
1 1
1 1
1 1

+ Campingpladsen tiltraeekker szerligt tyske gaester fra
Schleswig-Holstein

, : Tip! Veelg hvad dit o .
Obs! Hvis data for benchmark mangler for din benchmark skal Mindre andel tyske geester fra Niedersachsen

destination, kan det skyldes at baseres pé - Campingpladsen har stgrre tyske gaester i uge 16 og 17,
diskretionsprincipperne ikke er opfyldt (se slide 5) men lavere andel i uge 14 og 15
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Vejrdata

Hvilken effekt har vejret haft pa min
kapacitetsudnyttelse?
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Hvordan pavirker vejrfaktorer min kapacitetsudnyttelse?

Campingdashboard Overnatning Gaesteoprindelse Teledata 1 Vejr | Forbrug Billetter
A,Ie > Vejledning:
GNS. KAPACITETSUDNYTTELSE GENNEMSNITLIG VIND GENNEMSNITLIG NEDBZR GENNEMSNITLIG TEMPERATUR GENNEMSNITLIG SOL Periode Sidste & v o . o X X X
[ PERIODEN PR.DAG PR DAG PR DAG PR DAG * Gaind pa ‘Vejr > ‘Kapacitetsudnyttelse & Vejr’
i
28 % 4,03 m/s 0,88 mm 84° 6,8 timer . . . . .
0 v * @verst pa siden ser du kapacitetsudnyttelse i perioden
Wine samt nggletal ift. vejret (Sol, Temperatur, Vindstyrke,
AR : R Vejrdata for byen din e onder | e v Nedbgr)
1 KAPACITETSUDNYTTELSE & VEJR | campingplads |Igger i 2 ) 1 . ) ) ) .
""""""""""" Uge * Pa graferne kan du se et overblik over udsving i vejr-
Kapacietsucnyttlse og Sol : apacittsudnytelse og Trmperatur lle v parametre og kapacitetsudnyttelse pa dagsbasis i den

Sol (timer) @ Kapacitetsudnyttelse Temperatur @ Kapacitetsudnyttelse

Tip! Flyt musen hen pa en dag

BRE 000 KNSk 1 .
Q Tip! Vzelg periode Dato . valgte periode
01-03-2025 @ 31-05-2025

1
A 4 . e 8 ! © : 5
BE@] o3 orafen, for at se vejrdata og . 0% 2 : Ved at flytte musen hen pa en da'g pa en af graferne, kan
7o kapacitetsudnyttelse E ! du se data for hhv. nggletal ift. vejret (fx mm nedbgr) og
7 g 3 T T T T NGRS T kapacitetsudnyttelse for den givne dag
@ Camping Type 5 . g . . .
mar 2025 apr 2025 maj 2025 aMa'ZDZS apr 2025 maj 2025 0% All v ° Under Camplng type’ I panelet I hQJre SIde kan du V&lgel
hvilken camping type du vil se data for
Kapacitetsudnyttelse og Vindstyrke Kapacitetsudnyttelse og Nedbar
Vindstyrke (m/s) @HKapacitetsudnyttelse Nedber @@ Kapacitetsudnyttelse
o 200 .
2 0% 0% 3
P T 5 E
z z T 10 3
0% = 0% =
mar 2025 apr 2025 maj 2025 mar 2025 apr 2025 maj 2025
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Hvordan pavirker vejrfaktorer min kapacitetsudnyttelse
(2)?

e . Vejledning:
Campingdashboard QOvernatning Geesteoprindelse Teledata I Vejr 1 Forbrug Billetter
b o o ———
Alle v - Gaind pa ‘Vejr' = ‘Korrelationer’
GNS. KAPACITETSUDNYTTELSE GENNEMSNITLIG VIND GENNEMSNITLIG NEDB@R GENNEMSNITLIG TEMPERATUR GENNEMSNITLIG SOL Periode Sidste ) « P3 grafe rne for de forske”ige Vej rfaktorer kan du se
| PERIODEN PR. DAG PR. DAG PR. DAG PR. DAG . .
. korrelationen mellem kapacitetsudnyttelse og
28 % 4,03 m/s 0,88 mm 84° 6,8 timer o 5 vejrfaktorer
Mérned * Den gule stiplede linje viser korrelationen ml. vejrfaktor
e TEETET T Vejrdata for byen din SIS Alle v k itetsudnyttel
! ! . ; . I_ _ VejriTender og kapacitetsudnyttelse
KAPACITETSUDNYTTELSE & VEJR = o S EEEE 1 o a..a..Qq q om0
L oneAeNE campingplads liggeri Uge » Opadgdende gul linje indikerer en positiv sammenhaeng
_ _ Ao o > Nedadgdende gul linje indikerer en negativ
Kapacitetsudnyttelse og Sol Kapacitetsudnyttelse og Temperatur
|mmmmmmmmmmmm | sammenhaeng
2 s0% . % s . o _ ; 1 » Lige gul linje indikerer, at der ikke er en sammenhaeng
= T U s A P ol B Hosx B3 ml. vejrfaktor og omsaetning
] : | : . ' ” . g . - Pocitiy korrolati + De bla punkter er datapunkter/korrelation for specifikke
s s ositiv korrelation Nt alle fitre o
o (196N “OITe amion R | dage. Ved at fgre musen hen pa et af punkterne kan du se
"o 50 100 0 5 10 15 2 ) Camping Type I :
Sol (timer) Temperatur C 1 Alle o 1 V&rd|erne Og dagen
1
Kapacitetsudnyttelse og Vindstyrkeur Kapacitetsudnyttelse og Nedbgr
s . : Tip! Veelg hvilken
2 0% . 2 so% °
g : . < o P : camping type du vil se Ind5|gt:
§ : i : e : [ : = korrelationer for
< . = |
z Ingen korrelation g Positiv korrelation » Antal soltimer har ingen effekt pa
0% B k i nyttelsen i perioden
0% , , . . 0% | i & . o apacitetsudnyttelsen i periode
Vindstyrke (m/s) Nedber

» Temperatur har en stor positiv effekt pa
kapacitetsudnyttelse

» Vindstyrke har ingen effekt pa kapacitetsudnyttelse

* Meengde nedbgr har positiv effekt pa
kapacitetsudnyttelse
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Teledata

Hvor mange mennesker er det i mit omrade?

11 March 2026

VisitData @&




VisitData 72

Hvor mange besgg havde min kommune i april 20252 Og
hvordan afspejlede det min kapacitetsudnyttelse?

. 1
Camplngdash board Qvernatning Gasteoprindelse | Teledata | Vejr Forbrug Billetter
Alle v
INDBYGGERE (DST) GNS. ANTAL TILREJSENDE PR. DAG Periode Sidste & 7
TIL VALGTE OMRADE =+
Ar
O 5.857 -
Alle v
EUR
A Méned
0 . v

KOMMUNE MAN ER VAGNET | - TOP 10 BES@GSTAL PER DAG

Tip! Hvilke andre
kommuner kommer
gaesterne fra?

Tip! Hvor mange besgg fra
andre kommmuner er det pa
ugedagene?

HJEMMEKOMMUNER Nulstil alle filtre

Veelg april 2025

SAMMENLIGNINGSPERIODE . n n
Tip! Fglger trenden i registrerede enheder

udviklingen i din kapacitetsudnyttelse?

40
- 0.000
—_— —— 1

Kapacitetsudnyttelse Antal personer pr. dag

1
Teledata !
1
1

Kommune

1
1 Kommune (man er v&gnet i)
6. apr 13. apr 20. apr 27. apr I ale v

Tip! Veelg hvilken
kommune de vil se data
for samt hvilken
kommune de besggende
kommer fra (man er
vagnet i)

Obs! Teledata indeholder forskellige forbehold
(se FAQ), hvilket indebezerer at teledata er

indikativt og bruges til at aflaese tendenser

Vejledning:
+ Gaind pa Teledata' fanen. Data er baseret pa tal fra Norlys

« @verst kan du se et overblik over gns. antal personer i
omradet (Koommune), Indbyggere, og gns. antal
tilrejsende pr. dag

« Diagrammet ‘Kommune man er vagnet i’ viser en top 10
over, hvilke kommuner enhederne (altsa danske
mobiltelefoner), som der har besggt din kommune i
perioden, kommmer fra i landet

+ ‘Besggstal per dag’ angiver, hvor mange besggende
(vagnet i andre kommuner), der i gns. har besggt din
hjemkommune pa de forskellige ugedage i perioden

« Grafen nederst (antal personer) viser ssammenhasngen
mellem din kapacitetsudnyttelse og antal enheder
registreret pa den givne dag

> Formar vi at tiltreekke de gaester der kommer til
kommunen?

> Tiltreekker vi direkte geester til omradet?

> Afspejler kapacitetsudnyttelse antal besgg i kommune?

Anvendelse:

« Hvem besgger min kommune og hvornar pa aret ggr
de det typisk?

+ Kommer de besggende fra andre kommuner fra
samme kommuner som mine gaester?

« Har min campingplads hgj kapacitetsudnyttelse, nar
der er mange besggende i min kommune?
Page 18



Forbrug

Hvordan har forbruget vaeret i min destination?

11 March 2026
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Er der en sammenhaang ml. forbrug i mit omrade, og min
kapacitetsudnyttelse?

Vejledning:
Campingdashboard Ovematning  Gasteoprindelse  Teledata Veir U Farbrug ! silleter + Gaind pa ‘Forbrug’ - ‘Forbrugsfordeling’
Owcvi _ Forbrugsfordeling o= = + Data pa dette dashboard er baseret pa kortdata fra NETS
ANDEL PRIVAT OG ERHVERVSTRANSAKTIONER ANDEL LOKAL HANDEL FORDELING AF HIEMMEKOMMUNE periode [ . @Verst pé dash boa rdet flnder du oVerbllk
e Lokl Harc @ e Ae forbrugsfordeling:
@0 2 i > Andel Privat/Erhvervstransaktioner
Locs Hanie £ e Mined > Andel lokal/ikke-lokal (anden kommune) handel
e N » Forbrug per hjemmekommune for kortholdere
Privatorbrug 100% e Tip! Hvor og hvem kommer so% Uge » Under grafen "andel transaktionsforbrug per uge” finder
forbrugetimin kommune fra?* du et overblik over forbrugsfordeling i denne valgte
ANDEL TRANSAKTIONSFORBRUG PER UGE e periode samt kapacitetsudnyttelsen for din campingplads
Forbrug Kapacitetsudnyttelse realiser: sudnyttelse fremtidige bookinger

» Tese: Har de overnattende turister i kommunen en
positiv indvirkning pa forbruget i koonmunen?

> Afspejler den geografiske fordeling af danske turister i
kommunen forbrugsfordelingen per hjemkommune? Er

ca de med til at drive vaekst lokalt?

Uge-dr 31-2025
Kapacitetsudnyttelse realiserede bookinger &6 % IndSigt:

e |juli 2025 kom ca. 48% af forbruget (fra danske
forbrugere) fra ikke-lokal handel

B * Ca.58% af forbruget kom fra personer fra kormnmunen

— 0og ca. 42% fra andre kommmuner
27-2025 28-2025 28-2025 20-2025 31-20258 Kommu ner

*Forbrugsdata er baseret pa transaktioner fra Danske betalingskort ° Forbruget i kommunen var stgrst i uge 31, mens
Tip! Veelg hvilken kapacitetsudnyttelsen toppede i uge 29

kommune du vil se data
for (du kan veelge de
kommuner dine feriehuse

liggeri)
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Billetter

Hvor mange turister overnatter i omradet, og
hvem er de?

11 March 2026

VisitData @&




VisitData 72

Hvor mange billetter saelger attraktioner i mit omrade?

Tip!

. Pmmmmm
.Se forde“ngen af Geesteoprindelse Teledata Vejr Forbrug 1 Billetter 1
billettyper solgt hos

rsolgthos | A S NG A Vejledning:
attraktionerne

Overnatning

ATTRAKTIONERS BILLETSALG PR. DAG Sidste & ° Ga Ind pa Bllletter
Bernebillet @ Gratist @ Gruppe @N/A @ Senior @ Skole @ Voksenbillet A O V&lg periOde Og benCh ma rk, dU Vll se data fOF
20% Ale ™
Maned « @verst pa siden finder du et overblik over attraktionernes

v billetsalg fordelt pa billettyper og ugedage

Fri Sat Sun

. o + Grafen nederst viser ssmmenhaengen ml. dine bookings
@ \oksenbillet @ Bornebillet @ N/A @ Gruppe @ Senior @ Gratist ) Men Tue Wed Thu _‘: __________ \/_ Og bi”etSEﬂget pé attra ktioner i d|t om réde
1 Dato I
Tip! . : 01042025 B 30-00205 B : » Afspejler mine bookings antallet af billetter solgt hos
B'Lf;fiiﬁﬂiﬁfiﬁfk'”ﬁEFfm‘ N Se her fordelingen af b - ! attraktioner i omradet i de forskellige perioder?
) bi(”‘?ttyperSO'gt hosd » Hvornar pa aret har mine feriehuse seerligt potentiale
attraktionerne per ugedag R pga. mange gaester pa lokale attraktioner?
Camping Type
Alle v
Indsigt! " .
. Stigning i Indsigt:
: kapacitetsudnyttelse og
billetsalg i Pasken 2025 + Antal bookings afspejler mere eller mindre
2 udviklingen i billetsalget
Omréde - Stgrst billetsalg og bookings i Pasken 2025
o 6. apr 13. apr 20. apr 27. apr e Destination National v

» Billetsalget er stgrst om onsdagen og lgrdagen

+ Bgrnebilletter udggr ca. 19% af solgte billetter i april
Tip! Vaelg hvad dit @ 9% 6 g o

benchmark skal 2025
baseres pa
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Case-oversigt

VisitData hjaelper med
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VisitData hjeelper med
at planlaegge abningstider

VisitData hjeelper med
at forsta vejrets pavirkning
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Udfordring Indsigt Resultat
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Casel

VisitData 72

VisitData hjselper med marketingindsatsen i Tyskland

© Niclas Jessen

Udfordring
Tiltraekke tyske gaester

First Camp er usikre pa, hvordan de bedst
investerer deres marketingbudget i
Tyskland. De mangler et overblik over,
hvilke tyske delstater deres gaester
kommer fra — og hvordan deres andele
star i forhold til andre pladser i omradet.

Den indsigt giver dem mulighed for at
vurdere deres position pa markedet og
prioritere budgettet mere praecist.

" . ©Bona Fide:Stories

Indsigt
Potentiale blandt Sydtyskere

P3 VisitData kan de i august se, at de har
potentiale for at tiltraekke flere gaester fra
Sydtyskland - iszer fra Bayern i september
og oktober, hvor Bayern forelgbigt kun
udggr knap 2% af deres tyske gaester mod
forelgbigt 4% pa andre pladser.

Derfor veelger de at malrette deres
marketingkroner mod Bayern via Meta og
Google Ads.

©Rasmus Heise

Resultat
Flere Sydtyske gaester

Gennem en malrettet indsats mod Bayern
|gfter de andelen af gaester herfra til 5% i
september og oktober - mod ca. 4% pa
andre pladser i omradet.

VisitData giver dem dermed et steerkere
kendskab til det tyske marked og nye
muligheder, uden at det gar ud over
bookinger fra andre segmenter.
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VisitData hjselper med at forlaenge campingsaesonen

& & —
g .,.-“
T - A e <
© Michael Fiukowski & Sarah Moritz

©Rasmus Heise

© Michael Fiukowski & Sarah Moritz

Udfordring Indsigt Resultat
Udnytte skuldersaesonen Potentiale i Niedersachsen Saesonen forlaenges
Hos First Camp gnsker de at tiltraekke Ved at se pa ferieoversigter opdager de, at Gennem en malrettet indsats mod
flere gaester i skuldersaesonen. De er dog Niedersachsen har ferie senere pa ssesonen. Niedersachsen i skuldersaesonen lgfter de
i tvivl om, hvilke lande og omrader, de Samtidig viser VisitData, at de generelt andelen af gaester fra Niedersachsen til 5% i
skal forsgge at tiltraekke for at fa flest tiltraekker faerre gaester herfra —isaer i uge 38-41 — mod 4% pa andre pladser.
gaester senere pa seesonen og ind i september og oktober. Niedersachsen udggr
efteraret. knap 2% af deres tyske gaester mod ca. 4% De udnytter at de kan holde abent og

pa andre pladser. forlaenge saesonen, mens flere pladser i
Derfor laegger de en plan allerede i den omradet lukker ned i disse uger.
tidlige sommer. Derfor veelger de at malrette deres

marketing mod Niedersachsen via Meta og
Google Ads.



Case 3

VisitData 72

VisitData hjaelper med at planlaegge abningstider

©Sarah Green

Udfordring
Bemanding i caféen

Hos First Camp oplever de, at tyske og

nederlandske gaester spiser aftensmad
senere end danske gaester. Dog lukker
deres café ofte kl. 20.

De vil derfor gerne kunne forudsige,
hvornar hvilke nationaliteter ankommer,
sa de kan planlaegge abningstider og
bemanding herefter.

©Rasmus Heise

Indsigt
VisitData kan bruges til forecast

P3 VisitData kan de se, hvornar tyske og
nederlandske gaester ankommer.

Sammenholdt med deres egen viden om
de forskellige nationaliteters vaner kan de
planleegge, hvilke uger restauranten skal

have abent til kl. 22.

© Bona Fide Stories,

Resultat
Imgdekomme gaesters behov bedre

Ved at dykke ned i gaesternes
nationaliteter pa VisitData kan First Camp
altsa bedre planlaegge deres dbningstider
og bemanding i restauranten.

De undgar sultne tyskere kl. 20 den ene
uge - og en aben, tom restaurant den
naeste uge.



Case 4

VisitData 72

VisitData hjselper til at forsta vejrets pavirkning

Udfordring
Vejrets pavirkning

First Camp ved, at vejret har en stor
pavirkning pa, hvornar en bestemt type
af deres gaester ankommer og hvor
mMange gaester, de har henover saesonen.

De ved dog ikke praecis, hvilke
vejrmaessige parametre, der spiller ind
pa deres bookinger.

Indsigt
Vind og temperatur pavirker

P3 VisitData kan de se en oversigt over,
hvordan hhv. vindstyrke, temperatur,
nedbgr og soltimer pavirker deres
kapacitetsudnyttelse.

De opdager, at vindstyrke og temperatur
har den stgrste sammenhaeng med
kapacitets-udnyttelsen.

. ©Bona Gide Stories

Resultat
Forudsige kapacitet

Ved at kunne forsta de forskellige
vejrmaessige pavirkninger, og
sammenhaangen med deres
kapacitetsudnyttelse, kan de nu gennem
vejrprognoser bedre forudse, hvornar de
sandsynligvis vil se flere bookinger og
hvornar de kan kgre med en lavere
kapacitet.
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