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Hvordan anvender jeg filterpanelet i hgjre side af
dashboard?

Filterpanel:

Tip! Hvis du har flere enheder (attraktioner) pa VisitData, kan du via. dette filter veelge, hvilke(n) enhed

du vil se data for (eller veelge at se total) Slestear A

@ Sidste &r

O Sidste 2 ar

Tip! Veer opmaerksom pa at veelge den rigtige tidsramme her, da det bestemmer, hvilken tidsperiode o O Sidste 3 &r
du kan veelge i datofilteret (og hvilke perioder du kan sammenligne med) T O Alt
Sned R
Ugs februar 2026 oL

Serg for at ovenstdende filter er sat korrekt Dam
Du kan som minimum se 2 ar tilbage.
Tip! veer opmaerksom pa at seette startdato fgr slutdato

16 17 18 19 20 21 @

23 24 25 26 27 28

=z
C

w
in
i

Tip! Her veelger du hvilken billettype du vil se data for (eller om du vil se ‘total’)

m
5

Tip! Veelg det geografiske omrade dit benchmark skal baseres pa. Her kan du vaelge ‘National’
(landsplan) eller destinationen, som din attraktion ligger i.

OBS: For at se benchmark for din destination skal der vaere mindst 3 attraktioner pa VisitData i din [] D:cti-“a.tic;'“ National
destination og diskretionsprincip skal veere opfyldt (se slide 6). Destinatan Natian - - o

[
=}

=]

5]

[] Destination Sjaslland
Page 4



VisitData 72

Du kan eksportere data fra dashboardet til Excel-format

ukt Produkt ke Antal enhe Andel Omsetning  Andel
= B & Hvilke data vil du eksportere? @ PROD-42A42B73  Billet 28.712 0,091711353 4.697.368 kr. 0,22722
PROD-EGA7ASF7  Billet 15.210 0,048583508 2.470.306 kr. 0,11949
Produkt kategori  Antal enheder Andel Eksparidr data Eksporter dine data i det format, der passer til dine behov. Hvis du har mange data, er antallet af PROD-B226C721 Billet 12.564 0,040131703 1.752.492 kr. 0,08477
Billet i =om en fabel raekker, du eksporterer, muligvis begranset afhaengigt af den filtype, du veelger. E& mere at vide PROD-D2B7D757 Butik 5.404 0,017261359 1.188.879kr. 0,05751
ws Fremhasy om eksportaf data PROD-ODF2BAA7  Butik 6.001 0,019168286  750.166kr. 0,03629
Fi indsigt PROD-44C8D436  Aktivitet 212 0,000677167  318.000kr. 0,01538
B - ) @® O -8 PROD-08B790FF  Aktivitet 9.825 0,031382838  294.730kr. 0,01426
: i) E@: Be PROD-E831791E  Billet 3.078 0,009831692  245.096 kr. 0,01186
- Dot med aktuelt layout |  Opsummerede data Underfipgende data PROD-3FCA36F0  Billet 2.804 0,008956486  237.711kr.  0,0115
. e s e o e PROD-84BFAE3E  Billet 1.748 0,00558343  235.980kr. 0,01141
= samme layout, som du sernu, | | data, der bruges tl at oprette pappeniene o PROD-EF24B32D Cafe 2.570 0,008209048  226.127kr. 0,01094
e rmen uden negen koner, famer indstiling PROD-33289CE4 Cafe 7.311 0,023352665  219.015kr. 0,01059
- —— PROD-9B795DFE  Billet 6.734 0,021509622  202.020 kr. 0,00977
1085 PROD-C351547A Cafe 1.911 0,006104082  167.050 kr. 0,00808
- sees _ PROD-151911AF  Aktivitet 24504 0,078270235  146.916kr. 0,00711
08 Filformat: PROD-3D006881 Butik 3.241 0,010352344  145.714kr. 0,00705
07 v PROD-5F5613091 Cafe 4936 0,015766482  141.711kr. 0,00685
070% PROD-869B929B  Cafe 1.498 0,004784885  130.305kr.  0,0063
f 453 155% ke 0Es —— PROD-GA1E2F47  Billet 980 0,003130298  124.295kr. 0,00601
e R LGS SIS, ERMAE Eksportér ‘ Annuller PROD-95876CD0 Cafe 3.076 0,009825304  122.904kr. 0,00595
L= =" PROD-7030F7E6 _ Billet 406 0,001296838  118.939 kr. 0,00575

Flyt musen op i hgjre hjgrne af grafen du
kigger pa og tryk pa ".."
Veelg format du vil have din eksporterede

2. Veelg "Eksportér data” data vist i

Du har nu eksporteret din data til Excel

OBS! Nogle grafer/tabeller kan muligvis ikke 2.
eksporteres

Veelg "Eksportér”
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Vigtigt at vide...

Alt data anvendt i
eksemplerne i denne
guide, er baseret pa
demo-data (samlet
data fra flere anonyme
aktgrer)

Panelet og filtrene kan
variere ift. hvilken fane
pa dashboard du
kigger pa

Data pa dashboard
bliver opdateret pa
ugentlig basis, sa data
fra ugen for kan ses
hver mandag

VisitData 72

Benchmark data er
omfattet af
diskretionsprincipper;

Mindst 3 attraktioner skal
veere pa VisitData i din
destination, far benchmark
data kan vises

De 2 stgrste aktgrer ma
ikke udggre mere end 80%
af samlet billetsalg i
destination
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Overordnede nggletal

Hvor mange og hvilke billetter saelger min
attraktion?

20 March 2026
VisitDenmark @&




VisitDenmark 42

Hvor mange billetter solgte min attraktion i perioden?

Attraktionsdashboard

Overblik @konomi Segmentering Teledata Vejr Forbrug Overnatninger
Billetsalg Billettype Alle v
SOLGTE BILLETTER SOLGTE BILLETTER PROCENTVIS FORSKEL SOLGTE BILLETTER Period Sidste &
SIDSTE UGE SIDSTE UGE SIDSTE AR (SIDSTE UGE vs. SIDSTE UGE SIDSTE AR) I VALGT PERIODE erode s e
A
- - - 30.252
Alle v
Méned
| 1 Alle v
1 BILLETSALG 1 SAMMENLIGNINGSPERIODE
I o o - 4
Uge
ANDEL AF BILLETSALG | PERIODEN PR. DAG
Alle v
16. april 2025
Min data Benchmark Stor vaekst i e I Dato :
3 < 1
b”l.etsalﬁg d.16. T | 0k032025 B 31052025 @1
5% april vs aret fgr FROGETL | 1
341.18% A | 1
————————————— 4
4% V%Ig hvilken Nulstil alle filtre
billettype du vil se Viletyoe :
3% L | del i . data for (voksen, : 1
i sigsandell mars v com oruce, o
pensionist osv.) .. N
2%

\/\A\\/x\/\

maj 2025

NI

Vejledning:
« Gaind pa ‘Overblik’ > ‘Billetsalg’
+ Veelg den periode, du vil kigge pa (1. marts - 31. maj, 2025)

+ | de gverste 4 bokse pa dashboardet finder du nggletal for
perioden

+ Under "Billettype” kan du veelge, om du vil se data for total,
voksenbilletter, bgrnebillet, grupper osv.

» | grafen kan du se andelen af samlet antal billetter solgt i
perioden samt pa de enkelte dage for din attraktion (bla
kurve)

+ Den orange kurve viser fordelingen for det valgte
benchmark (nationalt eller regionalt)

« Ved at flytte musen over pa et datapunkt for en specifik
dag, kan du se antal billetter solgt pa dagen sammenlignet
med sidste ar

Indsigt:

» Billetsalget toppede d. 16. april med 1650 solgte billetter,
hvilket var en fremngang pa 341% vs. aret far

« Attraktionen havde en lavere salgsandel for perioden i
stgrstedelen af marts sammenlignet med benchmark

« Der er generelt store udsving i perioden for bade den
valgte attraktion og benchmark
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Hvordan var billetsalget i Pasken 2025 vs. 2024?

Attraktionsdashboard @konomi Segmentering Teledata Vejr

Billetsalg Billettype

SOLGTE BILLETTER
| VALGT PERIODE

161.508

SOLGTE BILLETTER
SIDSTE UGE SIDSTE AR

PROCENTVIS FORSKEL
(SIDSTE UGE vs. SIDSTE UGE SIDSTE AR)

SOLGTE BILLETTER
SIDSTE UGE

16 8 100%

_________________ .
1
1 a A n
BILLETSALG | SAMMENLIGNINGSPERIODE (I Sammenligningsperiode

ANDEL AF BILLETSALG | PERIODEN PR. DAG

Min data = = = *Min data (sammenligningsperiode) Benchmark Benchmark (sammenligningsperiode)

ya Y
\
30% ) Langfredag

25%

20%

5% =4
N

4
’ \
NG Skeertorsdag
N /

N -

10

20. apr 00:00 20. apr 12:00

21. apr 00:00

%
17_apr 00:00 17 apr 12:00 18. apr 00:00 18. apr 12:00 19. apr 00:00 19. apr 12:00

Tip! Under gkonomi-sektionen pa dashboardet,

kan du se de absolutte omsaetningstal for perioden

Vejledning:

G3 ind pa ‘Overblik’ = ‘Billetsalg’ >
‘Sammenligningsperiode’.

Veaelg Paskeperioden i filteret i hgjre panel og veelg
Paskeperioden aret fgr under ‘Sammenligningsperiode’.
Overblikket vil automatisk afspejle den samme
ferieperiode — for 2024 vil perioden Igbe fra d.28. marts

P34 den bld kurve vises fordelingen af billetsalg for
Paskedagene i 2025. Den stiplede bla kurve viser data for
sammenligningsperiode (Paske 2024)

Den orange kurve viser fordelingen for det valgte
benchmark (nationalt eller regionalt). Den stiplede orange
kurve viser benchmark data for ssmmenligningsperioden
(Paske 2024)

Ved at flytte musen over pa et datapunkt for en specifik
dag, kan du se antal billetter solgt pa dagen
sammenlignet med tilsvarende dag i 2024.

Indsigt:

» Skeertorsdag og Langfredag udgjorde ca. samme andel
af billetsalget i Pasken i 2025 vs. 2024.

* Lgrdag udgjorde en mindre andel af billetsalget i
Pasken 2025 vs 2024

- 2.Paskedag udgjorde en stgrre andel af billetsalget i
Pasken (d. 21 april) i 2025 vs. 2024
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Hvilke typer billetter blev der solgt i perioden?

Attraktionsdash board Overblik @konomi Segmentering Teledata Vejr
ANTAL VOKSENBILLETTER ANTAL B@RNEBILLETTER ANDEL VOKSENBILLETTER ANDEL B@RNEBILLETTER
25.647 1.201 85 % 4%

ANTAL BILLETTER FORDELT PA BILLETTYPE

Produkt underkategori @ Barnebillet @ Gratist @ Gruppe / Skole @ N/A @ Voksenbillet

6. maj 2025

@  Domnesilier §
@ Cruppe/ Skole 264
@ Voksenkillet

Billetter solgt

______ LA A
Paske Y AR/ A% ]
‘A _A l\‘"HA PR > A‘

‘mar 2025 apr 2025 - ! maj 2025

O O

Vejledning:

G4 ind pa ‘Overblik’ = ‘Billettype’

@verst pa siden er antal/andel af forskellige billettyper
angivet (bgrne — og voksenbilletter mv.)

| grafen nederst pa siden kan du se udviklingen i billetsalg i
perioden samt andelen af diverse billettyper de forskellige
dage

Ved at flytte musen hen pa en af dagene pa grafen, kan du
se fordelingen i billetter pa den valgte dag

Indsigt:

Gruppe-/Skolebilletter udggr en stor andel af

salget etirsdage og onsdage (grgnt felt/markeret
m. cirkel)

Ikke overraskende, sa er salget af bgrnebilletter
stgrre i Paskeperioden
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Hvor kommer min omsaetning fra?
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Hvor kommer omsaetningen fra i perioden?

Attraktionsdashboard Qverblik @konomi Segmentering Teledata Vejr

Oms=etning >alg og transaktioner

TOTAL OMSAETHNING BILLETOMEZTHING AKTIVITETEOMSZTMING OMSETMING
A~ Tip! Hvad er total
.Q. Oms%tning | periOden? 4.512.51 0 kl‘. 2-774.197 kr. 569.524 kr. 609.854 kr. 558.845 kr.
Butik Catg
OMSATNINGSFORDELING PER KATEGORI SAMLET OMSATNING PR KATEGORI PR DAG

Tip! Hvor kommer
S 12% g Produkt kategori @ Akiivitet @ Bill=t @Butix @ Cafe @N/A Oms&tn]ng fra de

forskellige dage i den

Alktivitet o . H
B% Stort salg i slut april. Tryk valgte periode?
pa dagen for at se
i - omsaetningsfordeling
Tip! Hvilke kategorier .
kommer min
omsaetning fra i '
OMSATNINGSKATEGORIER perioden? . ﬁ
100000 kr.
Billet
Butik / l\
50.000 kr.
Altivitet - 569
Cate
O e
NAA | B0k " “mar 2025 apr 2025 g 2025

VisitDenmark 42
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Hvordan ser billettyper, produktsalg og salg per ugedag

ud?

Attraktionsdashboard Qverblik @konomi Segmentering Teledata Vejr
Omsz=tning  Salg og transaktioner
ST TmmTmm s -y
ANTAL TRANSAKTIONER GNE OMSZTNING ANTAL PRODUKTER I pierrvee !
' = PR TRANSAKTICN ' ' I |
17.361 803,94 k 640 I Grope/ g '
aruppe / .. v
. i r. | - ]
i . i I |
Filtrer pd& omsaetning » e i
[ A | ees |
- ] 1
PRODUKTSALG — |
Eksportér data I
Produkt Produkt kategori  Antal enheder Andel Omszetning 5nde| & Vis som en tabel ‘ Voksenbillet |
r : 85%
PROD-ACBBSSFC  Billet 12731 20,49% 1361432 kr e & Fremhaey N i |
PROD-B5126M2  Billet 1467 719% 544391 kr uome | 9 Faindsigl
\ il Sortér faldende
PROD-E0SFABSC  Aktivitet 3574 575% 382,671« B04% ¢ - — e e
PROD-0FSF2424  Billet 2368 3g1% 330,004 g = SSRGS — i
= e £.3 3,80 33Uy xr f,33% I Soné[ef[er >' LEDAG
PROD-TIZITICS  Aktivitet 83 013% 124.500 ke 276% = === 1
PROD-0E4D9476  Cafe 1892 3,04% 119.766 kr. 2,65% Produkt ‘ !
PROD-COTDI6DY  Cafe 3.0%8 499% 109.933 ke 2,44% Produkt kategori . e :
PROD-TCCF38D2  Billet 77 093% 151%
i Antal enheder - 15,42% 1
PROD-SDE3ECTE  Billet 2241 361% 140% -
. ) _ ~ ) Andel
PROD-EBSFOEZA  Billet 485 078% 145% e |
PROD-DATASIET  Butk 438 0,74% 1W2% _oms=tning _ - ==
PROD-2FO18CDZ  Cafe 1766 2,84% 132% +~ Andel | - 15,10% |
PROD-0F7BERSE  Cafe 379 06T 562214 125% I I
) - - —a 4= . Fri 1265% I
PROD-TAZEEFAA  Billet 4g1 077% 52435 121% 1
_ : _ |
738 o 08 42245 0,94%
PROD-T28EFE68  Billet 49 20% r 0,94 - - o i
PROD-09B0098C  Cafe 1409 24T 21931 ke 093% 1 - I
PROD-BS120CFS  Butk g25 148% 4638 ke 2% L - | |
mmAn ranmiiar e - arnoe & aramn R I N
Total Aktivitet 62.140 100,00% 4512510 kr 100,00% 1 1

—— = e = e = o o o

Vejledning:

Ga ind pa ‘Okonomi’ > ‘Salg og transaktioner’

Under ‘Billettype’ kan du se, hvilken andel de forskellige
billettyper udggr af det samlede billetsalg

Under ‘Salg per ugedag’ kan du se, hvilken andel af den
samlede omsaetning de forskellige ugedage udggr

Under ‘Produktsalg’ vises et overblik over bedst saelgende
produkter for perioden (se, hvordan du filtrerer pa
screenshottet til venstre)

Indsigt:
+ Stgrstedelen af billetterne solgt i perioden er
voksenbilletter

+ Onsdag er den bedst saelgende dag med 22,56% af
omsaetningen. Sgndag har lavest omsaetning (7,24%).

* 44% af omsaetningen kommer fra de 2. bedst sselgende
billetter (30,17% + 14,28%)
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Hvad er den ugentlige fordeling per omsaetnings-
kategori?

Attraktionsdashboard Overblik @konomi Segmentering Teledata Vejr vejlednan:
. GAind pa ‘Bkonomi’ > ‘Salg og transaktioner’
ANTAL TRANSAKTIONE GNS OMSETNING AL PRODUCTER BILLETTYPE + Filtrer pa ‘Billet’ under overblikket over ‘Produktsalg’
' = FR TRAMSAKTION - ' '
Gruppe /.S + Markér alle billetter (CTRL + venstreklik) i oversigten
17.361 803,94 kr. 640 T g

+ Under ‘Salg Per Ugedag’ kan du se, hvordan billetsalget
fordeler sig pa ugedagene (bla sgjle)

| PRODUKTSALG : Tryk pa ‘Produkt « Den lysebld sgjle under ‘Salg per ugedag’ viser, hvordan
kat i’ fi t filt i i -
: Produkt irodukt kategari  jnta e""e:’ il r Omsaetning Andel Voksenbillet den tOtale Oms%tn”’]g fordeler Slg Pa Ugedagene
_-— ' 85% . ° .
| [prop-useissoz [piet 1 8 320kt e Vha. dette overblik kan du derfor fa et overblik over, om
| [|PROD-04488ED3 [Bilt : ' 0,00% billetsalget er over- eller underreprassenteret pa specifikke
| |PrROD-0sE67931  [Billet . ! 75 ke 0,00% ugedage
I |PROD-06D049E7 [Bilet i E 001% | 1170 ke 0,03% F CAlCPERUGEDAG G0 > D:,I kan ogsé.gczire dette for andre produktkategorier eller
I |rroD-0ozeDs22  [Bilet 1 5 L Ok 7 | pa produktniveau
1 PROD-0D8F48E6 |Billet 5| 67 0 Ok 0,00 1 |
I |erop-oroopies [t 1 8 200k 0,00 :”G” . o 1
! PROD-10608CC5  |Billet 1 16 Ok 0,00 _ 1
1 o L i - - 1 v D |
| PROD-1C8F0ZD  [Billet i 26 Ok 0,00 1 I o .
| [FROp-iecomDeE Bt 1 6 Ok 0,00 1ves I -5 | Inds'Qt'_ . :
| [rov-asecor [pier 1 . S . c Forde!mgen af billetsalg pa ggedage felger omtrent
1 [|rrRop-asoriaa [Billet : Okr 0,00% | Thu _ Ugedag Thu fordelingen af total omsaetning per ugedag
WGT Dmsztning  15.10%
PROD-1CSEAFE4L  |Bill i 25 0 0,00 1 E = 4 . .
: = 1 ) Y e s - Andelen af billetsalget er lidt overrepraesenteret
PROD-IDFGEOIA  [Billet 77 0,00
I |prop-21867E8F Bflet ! 18 .. 1 : mandag og sgndag
S e 1 : o sat [
: PROD-22E3A048  [Bilst 1 : oo0% ok 0,007 : ! * Billetsalget udggr en lavere omsaetningsandel torsdag
" PROD-23£33021 [Billet 1 33 0,063 0k 0,00 p S B o : end andre ugedage
1 ;;t;lﬁ e Rklli\l.'itet 1| 62140 100,00% . 4512510 kr. 100,00% 1 1
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Hvilke ugedage saelger vores top-produkter mest?

Prod-ACBB88FC

Attraktionsdashboard Qverblik @konomi Segmentering Teledata Vejr

Omszstning  Salg og transaktioner

ANTAl TEA i GNS OMSETNING A BILLETTYPE
ANTAL TRANSAKTIOMER 2R TRAMSAKTION ANTAL PRODUKTER
o, Gratist
17.361 803,94 kr. 640 reee /0%
PRODUKTSALG
Produkt Produkt kategori  Antal enheder Andel Voksenbillat
- 42%

h?OD CBBESFC—|3iHst

SALG PER UGEDAG

von [ 0

——

e [ 23

Wed
—— o — —

Alktivitet 62140 100,00% 4.512.510 ke 100,00%

Total

Indsigt:

+ Billetten er overrepraesenteret om onsdagen
+ Billetten er underrepraesenteret seerligt om tirsdagen
+ Kan vi ggre noget for at Igfte billetsalget om tirsdagen?

Prod-B5126142

Attraktionsdashboard Overblik Bkonomi Segmentering Teledata Vejr

Omszming Salg og transaktioner

ANeAL RN AR GNS OMSETNING N BILLETTYPE
ANTAL TRANSAKTIONER R TEANEACT O ANTAL PRODUKTER
o, Grs
17.361 803,94 kr. 640 bropee /o
PRODUKTSALG
Produkt Produkt kategori  Antal enhader Andl Omszetning Andel Voksenbilet

15%

SALG PER UGEDAG

von [ 7 o5
P e o e o e - - —
| o I s |
1 ve: R =~ |-
L I
Thu _ 14,66%
i Y+
s [ %=

Son N 70

Total Aldtivitet 62140 100,00% 4512510 ke 100,00%

Indsigt:

* Billetten er overrepraesenteret om tirsdagen
* Billetten er underrepraesenteret seerligt om onsdagen
+ Kan vi ggre noget for at Igfte billetsalget om onsdagen?
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Hvilken effekt har en prisaendring pa et produkt haft for
billetsalget og omsaetningen?

1 maj — 31 maj, 2024

PRODUKTSALG

Omsastning Andel

Produkt Produkt kategori  Antal enheder Andel

L (=5} [

o o
w o o
“ o o -

by

PRODUKTSALG

Produkt Produkt kategori  Antal enheder Andel

Omsaetning Andel

Billet 88FC Antal billetter Gns. enhedspris
solgt

1 Marts — 31 Maj 12.431 1,157 mio. 93,12 kr.
2024

1 marts — 31 Maj 12.731 1,361 mio. 106,94 kr.
2025

Zndring +300 (2,4%) +0,204 mio. (17,6%) +13,82 kr.

Scenarie: | starten af 2025 haevede en attraktion prisen pa deres
entrébilletter. Da maj historisk er en maned med mange besggende, gnsker

de at undersgge, hvordan prisstigningen har pavirket billetsalget i maj 2025
sammenlignet med maj 2024.

Resultat: Via. VisitData kan attraktionen se salget af entrebilletter (antal og
omsaetning) i maj 2024 og maj 2025. Analysen viser, at trods en prisstigning
pa naesten 14kr, sa har attraktionen;

* solgt +2,4% flere billetter i maj 2025 vs maj 2024

* haft17,6% stgrre omsaetning i maj 2025 vs maj 2024.
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Vejrdata

Hvilken effekt har vejret pa min omsaetning?
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Hvordan pavirker vejrfaktorer min omsaetning?

. H H i3
Attraktionsdashboard Overblik @konomi Segmentering Teledata Vejr Forbrug Overnatninger vejlednlng.
Alle % o . o ., . ) .,
* Gaind pa ‘Vejr 2 ‘Omsaetning & Vejr
SAMLET OMSATNING GENNEMSNITLIG VIND GENNEMSNITLIG NEDB@R GENNEMSNITLIG TEMPERATUR GENNEMSNITLIG SOL i Sidste &~/ o . . . .
I PERICDEN PR DAG PR DAG PR.DAG PR DAG Periode * @verst pa siden ser du omsaetning i perioden samt
. i . .
4.512.510 kr. 4,10 m/s 0,83 mm 86° 7,0 timer | nggletal ift. vejret (Sol, Temperatur, Vindstyrke, Nedbgr)
s » Pa graferne kan du se et overblik over udsving i vejr-
i parametre og omsastningen pa dagsbasis i den valgte
OMSATNING & VEJR KORRELATIONER Vejr i Senderborg pe riode
Uge
. Ved at flytte musen hen pa en dag pa en af graferne, kan
©msztning og Sol Omszetning og Temperatur . du se data for hhv. nggletal ift. vejret (fx mm nedbgr) og
S er) @ Omsztning Temperatur @ Omsztning H H
— P omsaetningen for den givne dag
- S . » Under ‘Omsaetningskategori’ i paneleti hgjre side kan du
s § & i veelge, om du vil se omsaetningsdata for hhv. alle billetter,
] £ E £ - . P
g CR S ulsil alle fitre Café, Butik eller Aktiviteter
0 0% o 0% Omsaetningskategori
mar 2025 apr 2025 maj 2025 mar 2025 apr 2025 maj 2025
Omsaetning og Vindstyrke Omsaetning og Nedbar — A v
Vindstyrke (m/s) @Omszzining Nedbor @ Omsizting i
10
z 5% 50 5%
£ g o
) c 5] =
s S 5 = %
£
0 0% 0 0%
mar 2025 apr 2025 maj 2025 mar 2025 apr 2025 maj 2025
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Hvordan pavirker vejrfaktorer min omsaetning (2)?

OMSATNING & VEJR

Omsaetning og Sol

200.000 kr

'

Omsaetning (kr)

Okr ' .o
0 20

Omsaetning og Vindstyrkeur

200.000 kr.

Omsaetning (kr)

KORRELATIONER

Let negativ /ingen
korrelation
40 60

Sol (timer)

Omsaetning og Temperatur

(kr)

Omsaetning

Omsaetning og Nedbar

Omsastning (kr)

200.000 kr.

0 kr

200.000 kr

[ P —

Vejri Senderborg

Positiv korrelation

10 15 20
Temperatur C

Let positiv /ingen
korrelation

I
=]
@
=]

20
Nedbar

Vejledning:
« Gaind pa ‘Vejr' = ‘Korrelationer’

« P3& graferne for de forskellige vejrfaktorer kan du se
korrelationen mellem ‘Omsaetningen’ og vejrfaktorer

« Den gule stiplede linje viser korrelationen ml. vejrfaktor
0g omsaetning
> Opadgaende gul linje indikerer en positiv sasmmenhaeng
> Nedadgaende gul linje indikerer en negativ
sammenhaeng
» Lige gul linje indikerer, at der ikke er en sammenhaeng
ml. vejrfaktor og omsaetning

« De bla punkter er datapunkter/korrelation for specifikke
dage. Ved at fgre musen hen pa et af punkterne kan du se
vaerdierne og dagen

Indsigt:

« Antal soltimer har ikke stor effekt pa omsaetningen
« Temperatur har en stor positiv effekt pd omsaetning
« Vindstyrke har en negativ effekt pd omsaetning

+ Mangde nedbgr har ikke en effekt pa omsaetning

Page 19



VisitDenmark 42

Hvordan pavirker vejret forskellige kategorier i min
forretning?

A H H o
Ve G ien Vejledning:

OMSATNING & VEJR KORRELATIONER

Omszetning og Sol
40.000 kr

20000 ke |

Ok

Omsaetning (kr)

-20.000 kr.
0

Omsaetning og Vindstyrkeur
40.000 kr.

20.000 kr.

0 kr

Omsasatning (kr)

-20.000 kr

20 40
Sol (timer)

Vindstyrke (m/s)

Omsaetning og Temperatur
40.000 kr.

Omseetning (kr)

60

20.000 kr.

0 kr

-20.000 kr.
0

Temperatur C

Omszaetning og Nedbgr

40000 kr

Omsastning (kr)

-20.000 kr.
0

20.000 kr

0 kr

20

Nedbar

40

20

60

[P —

Uge

Dato

01-03-2025 @  31-05-2025 @

Nulstil alle filtre
______________

Omseetningskategori

-

Veelg

omsaetningskategori

N ———

G3 ind pa ‘Vejr' > ‘Korrelationer’

P34 graferne for de forskellige vejrfaktorer kan du se
korrelationen mellem ‘Omsaetningen’ og vejrfaktoren

Under "omsaetningskategori’ kan du veaelge, hvilken
omsaetningskategori du vil se korrelationer for

Dette giver dig et mere detaljeret overblik over, hvordan
de forskellige omsaetningskategorier bliver pavirket,
hvilket muligger bedre planleegning

Indsigt:
. . * | planleegning skal der samlet set seerligt tages hgjde
e Ingen Stor positiv Sel EREIY Ingen for Temperatur og Vindstyrke, da disse har stgrst effekt
Billetter Let negativ Stor positiv Stor negativ Ingen pa omsaetningen
Aktiviteter Ingen Positiv Negativ Negativ + Nedbgr har lille/ingen effekt pa alle andre
. - — - omsaetningskategorier end Aktiviteter (negativ
Café Let negativ Stor positiv Let negativ Ingen pavirkning)
Butik Let negativ Stor positiv Negativ Let positiv . Caféen bliver mindst pavirket af hgj vindstyrke
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Teledata

Hvor mange mobilenheder er der i mit omrade?

20 March 2026
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VisitData 72

Hvor mange besgg havde min kommune i Pasken? Og
hvordan afspejlede det mit billetsalg?

Attraktionsdashboard Overblik @konomi Segmentering Teledata Vejr Forbrug Overnatninger

Teledata og billetsalg ~ Teledata - Grids Alle ~

Sidste &r

GNS. ANTAL PERSONER PER DAG INDBYGGERE (DST) G TBE?L\JELLEE;ES WDREAERE pae Periode
Ar
74.247 - 19.580
_‘Q‘_ Tip! Hvor mange af enheder er f Anvendelse:
besggende fra andre kommuner? Méned
KOMMUNE MAN ER VAGNET | - TOP 10 BES@GSTAL PER DAG Kort oveordvalgt = hd * Hvor mange danske enheder er
omraae . 5 g .
Uge registreret i min kommune i den
Alle v i ?
" Tip! Fra hvilke kommuner S | —— valgte periode”
50% -Q- kommer de registrerede 1 Dato
enheder fra (opvagningssted)? 22048

17-04-2025 21-04-2025 B

* Hvor mange af de registrerede
enheder har veeret besggende fra

0% I —
12077 v andre kommuner?
filtre
Veelg

r-—---

. Tip! Hvor mange besggende o o o 2 q
§®F  (opvagnet iandre kommuner), * Pa hvilke dage i perioden har vi

har der veeret pa ugedagene? seerligt haft mange besggende fra
antal ilter Meledata @ ! kommuner?

ANTAL PERSONER SAMMENLIGNINGSPERIODE

Antal personer

80.000

1.000 5

500

17. apr 00:00 17.apr 12:00 18. apr 00:00 18. apr 12:00 19. apr 00:00 19. apr 12:00 20. apr 00:00 20. apr 12:00 21. apr 00:00

Obs! Teledata indeholder forskellige forbehold

(se FAQ), hvilket indebezerer at teledata er
indikativt og bruges til at aflaese tendenser
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VisitData 72

Hvor mange besgg havde mit specmkke omrade (grid) i
Pasken? Og hvordan afspejlede det mit billetsalg?

Attraktionsdashboard Overblik @konomi Segmentering Teledata Vejr Forbrug Overnatninger
Teledata og billetsalg Teledata - Grids _
) ST T T T T TTT T TN 1 )
KON\B)E;TEE%ZERATE GENNEMSNITLIG BILLETPRIS : ANTAL PERSONER : NS ngﬂﬁféﬁiﬁ DAG Periode Sidste &
1 1 )
2,10 % 91,83 1 16.881 1 19.580 .

I I 0 y Anvendelse:

1 1 -
Méned
5y * Hvor mange enheder blev der

KOMMUNE MAN ER VAGNET | Bato Grid Grid nr. Antal personer reg |St re re‘t | d e‘t g r|d m | N
21042025 2204 v attraktion ligger i pa de
Dit valgte grid og 208 = forskellige dage?

registrerede enheder 383
de forskellige dage 3999

Tip! Hvilke kommuner kommer gaester der har

besggt grid fra? * Hvor stor andel af de registrerede

enheder i mit grid kgbte billet til
min attraktion?

=17

SAMMENH/ANG MELLEM ANTAL PERSONER PA GRIDS OG SOLGTE BILLETTER

Tip! Veelg grid hvori
ntal personer ntal billetter din attraktion .
® ot persaner @ Aot il befinder sig + Fra hvilke kommuner kommer de

4000 18-04-2028

/ st perser 39 . e EEE T 1 registrerede enheder i mit grid
Ant2d billetter 1055 @ Antal persones eledata 1 9
3500 @ Anaibiller 88 Tip! Veelg her firkant : 1 fra’
t t ~ 800 (tele-grid), hvor din | Kommune 1
3000 attraktion ligger 1 :
™ \aigtiommune
1
! |
! 1
! 1
! 1

2.500 Kommune (man er vagnet i}
Alle v

20 400
'ITaprDDUD 17.apr 1200 18.apr00:00  18.apr 1200  19.apr0000  19.apr 1200  20.apr00:00  20.apr 1200  21.apr 00:00

Obs! Teledata indeholder forskellige forbehold

(se FAQ), hvilket indebezerer at teledata er
indikativt og bruges til at aflaese tendenser
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Overnatninger

Hvor mange turister overnatter i omradet, og
hvem er de?

20 March 2026
VisitDenmark @&
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Hvor mange gaester har overnattet i mit omrade?

________ - ° o
. 1 °
Attraktionsdashboard Overblik @konomi Segmentering Teledata Vejr Forbrug | Overnatninger : vejlednlng.

Kapacitetsudnyttelse Nationalitet Tyske geester Danske gaester

« Gaind p3d ‘Overnatninger’ = ‘Kapacitetsudnyttelse’

SOLGTE BILLETTER KAPACITETSUDNYTTELSE BENCHMARK ANDEL VOKSNE ANDEL BORN

| VALGT PERIODE OVERNATNING BENCHMARK OVERNATNING BENCHMARK Periode stedr v e @verst pé siden finder du n¢g|eta| for bi||etsa|g og
30.252 h kapacitetsudnyttelse for det valgte benchmark (nationalt
v eller regionalt)
Maned
Al v » Grafen nederst viser ssmmenhangen ml. dit billetsalg og
KAPACITETSUDNYTELSE vs. ANTAL BILLETTER Lo kapacitetsudnyttelsen pa overnatningssteder i dit omrade
Kapacitetsudnytielse @Antal blltter " 9 » Afspejler mit billetsalg antallet af overnattende gaester i
0% fmmmmmmm—m—— == : omradet i de forskellige perioder?
, i i > Hvornar pa aret har min attraktion szerligt potentiale
Stgrst billetsalg og | 0rm20s B 3105205 B 1 pga. mange gaester?
a0% kapacitetsudnyttelse b ! :
i Pasken : 1

1.000

1 1
1 1
I O Camping 1
0% 500 's Ferichus !
! 1~ erichus 1
1 O Hoteller 1
1 _ 1 °
I ® Samlet i IndSIgt:
0 . = s~ N AN SN Uy N N NN e -
mar 2025 apr 2025 maj 2025 ’ Jammerbugt v + Billetsalget pa attraktionen fglger mere eller mindre

kapacitetsudnyttelsen i omradet

Datakilderne til denne side er din egen data samt benchmark for overnatningsdata fordelt pa hhv. hoteller, campingpladser og feriehuse. Data er senest opdateret pr. 31. May 2025
o o . o
» Stgrst billetsalg og kapacitetsudnyttelse i Pasken
2025
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Attraktionsdashboard

VisitDenmark 42

Hvordan ser bookingstatus for overnatning ud for den

kommende periode?

Kapacitetsudnyttelse Nationalitet Tyske geester Danske gaester

SOLGTE BILLETTER KAPACITETSUDNYTTELSE BENCHMARK

| VALGT PERIODE

(Tom)

KAPACITETSUDNYTELSE vs. ANTAL BILLETTER
Kapacitetsudnyttelse @ Antal billetter
50 %

Indsigt:
% Stor stigning i

kapacitetsudnyttelse
for kommmende Paske

0%

3%

N%

25%

2%

15%

feb 2026 mar 2026

Overblik

OVERNATNING BENCHMARK

Teledata Vejr Forbrug I Overnatninger
L

ANDEL BZRN

OVERNATNING BENCHMARK Periode Sckiedr v
Ar
Alle v
Méned
Alle Vv
Uge
Alle Vv

Veelg
kommende |
periode 1

1
1
Ve O Camping :
&i 9 O Feriehus |
overnatningstype O Holel 1
. ) ioteller
du vil se ‘ !
Samlet
benchmark for e oo
{ Sammenligningsorade | 1
15% 1 1
maj 2026 1 Destination National M

Datakilderne til denne side er din egen data samt benchmark for overnatningsdata fordelt pa hhv. hoteller, campingpladser og feriehuse. Data er senest opdateret pr. 18. December .

Veelg om benchmark

skal veere nationalt
eller for destination

Vejledning:
« Gaind pa ‘Overnatninger’ = ‘Kapacitetsudnyttelse’
* Veelg kommmende periode i dato-filter

* Veelg overnatningstype, som du vil se benchmark for
under ‘benchmark’

+ Veelg, hvilket omrade benchmark skal veere baseret pa
under ‘sammenligningsperiode’

Indsigt:

* Der er en stor stigning i kapacitetsudnyttelse for
den kornmende Paske

* Hvis du selv har billetsalg i denne periode, vil du
kunne sammenligne det med overnatningerne
(bla vs. orange kurve).
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Hvor kommer overnattende turister i omradet fra?

- L] o
Attraktionsdashboard Overblik @konomi Segmentering Teledata Vejr Forbrug Overnatninger Vejlednlng:

Kapacitetsudnyttelse Nationalitet Tyske gaester  Danske gaester

+ Gaind pa Overnatninger > ‘Danske/Tyske gaester’

BOOKINGER FORDELT PA LAND " BENCHMARK 7 Periode Sidste &r . .
BOOKINGER FORDELT PA GASTERS KOMMUNE ANDEL AF BOOKINGER FORDELT PA KOMMUNE \ » Veelg om du vil se data fra danske eller tyske geester i
yskland r
7 menuen gverst
Danmark Jammerbugt _Géteborg Alle v
o e _ Mined + Veelg kommende periode i dato-filteret
e Ca. samme andel o ) “‘ " 9y
o tyske og danske fatteoat * Veaelg overnatningstype som du vil se benchmark for
o turister har booket e Jammerbugter - RSN g under ‘benchmark’
i . ’ S G 4 » Veelg hvilket omrade benchmark skal veere baseret pa
Italien Mariagerfjor. bOOklngS Dato g . . . .
usa Thisted - —— under ‘sammenligningsperiode’ > vaelg dit
s0% 05-01-2026 @  31-05-2026 . N <
” o v 0% ©2026 OSM ©2026 TomTom Feedback deStI natlonsom rade
» Under ‘bookinger fordelt pa land’ kan du se andel af
ANDEL AF BOOKINGER FORDELT OVER ARET Huistlale = bookings fra forskellige nationaliteter
» Under ‘bookinger fordelt pa gaesters kommune', kan du
or se andelen af gaester (for det valgte land), der kommer fra
S de forskellige kommuner
O Feriehus
0% O Hoteller « Under ‘andel af bookinger fordelt over aret’, kan du se
© Sarmlet hvor stor andel de forskellige maneder i den valgte
VSammenignngeomrade H periode udggr af samlet antal bookings for perioden
1
o 1
o 01-2026 02-2026 03-2026 04-2026 05-2026 ! Destination Nordvestkysten M
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Demo-cases

Hvordan kan indsigterne fra VisitData omsaettes
til handling?

20 March 2026
VisitDenmark @&




Weekendomsaetningen steg med VisitData:
Pakkelgsninger og malrettet markedsfgring

©Bona Fide Stories

Resultat/handling Q

Dambro Action Park vil gge omsaetningen Indsigter i VisitData viser, at en stgrre del af Parken lancerer derfor flere

lgrdag og sgndag i juni, da weekendernei omsaetningen i maj kommer fra billetsalg, weekendaktiviteter og nye pakkelgsninger
maj har leveret lavere omsaetning end mens omsaetning fra aktiviteter og café er med billet, aktiviteter og café. Indsatsen
forventet. markant lavere — saerligt i weekenderne. understgttes af gget markedsfgring pa

(Link: slide 10) sociale medier og males Igbende.



Elmeborg Akvarium optimerer markedsfgring og
aktiviteter med VisitData

Elmeborg Akvarium gnsker at tiltraekke
flere gaester i efterarsferien efter at have
oplevet faldende omsaetning de seneste to
ar i netop efterarsferien. Hvad kan de ggre?
(link: slide 8).

Indsigt

VisitData viser, at andelen af bgrnebilletter i
efterarsferien ikke er hgjere end resten af
aret, trods lukkede skoler. Samtidig viser
teledata, at der i efterarsferien de seneste to
ar har veeret markant flere dagsturister (+50
%) fra neerliggende kommuner — isaer om
torsdagen. (Link: slide 19)

© Bona Fide Stories

Resultat/handling ﬁ

Pa baggrund af indsigterne iveerksatte
Elmeborg Akvarium flere tiltag:

+ Guidede bgrneaktiviteter
« Malrettet geografisk markedsfgring
« Laengere abningstider om torsdagen

Effekten males efterfglgende.
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VisitData gav grundlag for laengere abningstider i

paskeferien

Svenholm Glaspusteri har haft hgje
besggstal (Link: slide 4) de seneste to
paskeferier og overvejer derfor at udvide
abningstiderne for at fa endnu flere gaester
i denne periode. Men kan det betale sig?

Indsigt Q

Overnatningsdata fra VisitData viser, at
kapacitetsudnyttelsen allerede to maneder
for paskeferien er hgjere end sidste ar — iseer
drevet af svenske gaester, som star for over
40 % af omsaetningen (Link: slide 23).

©Bona Fide Stories

Resultat/handling ﬁ

Teledata viser, at aktiviteten tidligere har
veeret hgjest tirsdag og onsdag i paskeferien
(se slide 19). Derfor:

« Udvides abningstiden fra kl. 10-14 til kl. 9-16
tirsdag og onsdag

+ @ges indsatsen for fysisk skiltning i
omradet — 0gsa pa svensk

Effekten males efterfglgende.
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