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Overordnede nggletal

Hvor mange og hvilke billetter saelger min
attraktion?
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Hvor mange billetter solgte min attraktion i perioden?

Attraktionsdashboard Overblik @konomi Segmentering Teledata Vejr Forbrug Overnatninger
Billetsalg Billettype Alle v
SOLGTE BILLETTER SOLGTE BILLETTER PROCENTVIS FORSKEL SOLGTE BILLETTER Periode Sidste &
SIDSTE UGE SIDSTE UGE SIDSTE AR (SIDSTE UGE vs. SIDSTE UGE SIDSTE AR) | VALGT PERIODE —
Ar
- - - 30.252
Alle v
Méned
= mmmm———— - . e y
1 BILLETSALG 1 SAMMENLIGNINGSPERIODE
e o - - ——— o ——— o4 Ug@
ANDEL AF BILLETSALG | PERIODEN PR. DAG
Alle v
16, april 2025
Min data Benchmark Stor vaekst i o Dato 1

billetsalg d. 16. -
april vs aret for o

341.18% A

Veelg hvilken

billettype du vil se I Billettype
3% L | deli " data for (voksen, :
avere salgsandeli marts q o
2025 vs benchmark 2, €Jrles, I A v

pensionist osv.)

“/\AL WAL \/\/A"

maj 2025

Vejledning:

G4 ind pa ‘Overblik’ - ‘Billetsalg’
Veelg den periode, du vil kigge pa (1. marts - 31. maj, 2025)

| de gverste 4 bokse pa dashboardet finder du nggletal for
perioden

Under "Billettype” kan du veelge, om du vil se data for total,
voksenbilletter, bgrnebillet, grupper osv.

| grafen kan du se andelen af samlet antal billetter solgt i
perioden samt pa de enkelte dage for din attraktion (bla
kurve)

Den orange kurve viser fordelingen for det valgte
benchmark (nationalt eller regionalt)

Ved at flytte musen over pa et datapunkt for en specifik
dag, kan du se antal billetter solgt pa dagen sammenlignet
med sidste ar

Indsigt:

Billetsalget toppede d.16. april med 1650 solgte billetter,
hvilket var en fremgang pa 341% vs. aret fgr

Attraktionen havde en lavere salgsandel for perioden i
stgrstedelen af marts sammenlignet med benchmark

Der er generelt store udsving i perioden for badde den
valgte attraktion og benchmark
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Hvordan var billetsalget i Pasken 2025 vs. 20242

Attraktionsdashboard @konomi Segmentering Teledata Vejr

Billetsalg Billettype

SOLGTE BILLETTER
| VALGT PERIODE

161.508

SOLGTE BILLETTER
SIDSTE UGE

SOLGTE BILLETTER
SIDSTE UGE SIDSTE AR

16 8

PROCENTVIS FORSKEL
(SIDSTE UGE vs. SIDSTE UGE SIDSTE AR)

100%

BILLETSALG

1 R a a
SAMMENLIGNINGSPERIODE i Sammenligningsperiode

ANDEL AF BILLETSALG | PERIODEN PR. DAG

Min data = = = *Min data (sammenligningsperiode) Benchmark Benchmark (sammenligningsperiode)

- ~

30%

2. Paskedag ,

25%

20%

s’

~o -
10%

17 apr 00:00

17. apr 12:00

18. apr 00:00 18. apr 12:00 19. apr 00:00 19. apr 12:00 20. apr 00:00 20. apr 12:00 21. apr 00:00

Tip! Under gkonomi-sektionen pa dashboardet,

kan du se de absolutte omsaetningstal for perioden

Vejledning:

Ga ind pa ‘Overblik’ - ‘Billetsalg’ -
‘Sammenligningsperiode’.

Veelg Paskeperioden i filteret i hajre panel og veelg
Paskeperioden aret fgr under ‘Sammenligningsperiode’.
Overblikket vil automatisk afspejle den samme
ferieperiode — for 2024 vil perioden Igbe fra d. 28. marts

P& den bla kurve vises fordelingen af billetsalg for
Paskedagene i 2025. Den stiplede bla kurve viser data for
sammenligningsperiode (Paske 2024)

Den orange kurve viser fordelingen for det valgte
benchmark (nationalt eller regionalt). Den stiplede orange
kurve viser benchmark data for sssmmenligningsperioden
(Paske 2024)

Ved at flytte musen over pd et datapunkt for en specifik
dag, kan du se antal billetter solgt pa dagen
sammenlignet med tilsvarende dag i 2024.

ndsigt:

Skeertorsdag og Langfredag udgjorde ca. samme andel
af billetsalget i Pasken i 2025 vs. 2024.

Lgrdag udgjorde en mindre andel af billetsalget i
Pasken 2025 vs 2024

2. Paskedag udgjorde en stgrre andel af billetsalget i
Pasken (d. 21 april) i 2025 vs. 2024
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Hvilke typer billetter blev der solgt i perioden?

Attraktionsdashboard Overblik

@konomi

Segmentering Teledata Vejr

Billetsalg Billettype

ANTAL VOKSENBILLETTER ANTAL B@ORNEBILLETTER

25.647 1.201

ANTAL BILLETTER FORDELT PA BILLETTYPE

Produkt underkategori @ Barnebillet @ Gratist @ Gruppe / Skole @ N/A @ Voksenbillet

Billetter solgt

a A L MR

1
1
mar 2025 apr 2025 P

O

ANDEL VOKSENBILLETTER ANDEL B@RNEBILLETTER

85 % 4%

& maj 2028
@ [Donetiller ¢
@ Cruppe/Skole 286

@ Voksensiler 287

Vejledning:

G3a ind pa ‘Overblik’ = ‘Billettype’

@verst pa siden er antal/andel af forskellige billettyper
angivet (bgrne — og voksenbilletter mv.)

| grafen nederst pa siden kan du se udviklingen i billetsalg i
perioden samt andelen af diverse billettyper de forskellige
dage

Ved at flytte musen hen pa en af dagene pa grafen, kan du
se fordelingen i billetter pa den valgte dag

Indsigt:

Gruppe-/Skolebilletter udggr en stor andel af

salget etirsdage og onsdage (grgnt felt/markeret
m. cirkel)

Ikke overraskende, sa er salget af bgrnebilletter
stgrre i Paskeperioden
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Hvor kommer min omsaetning fra?
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Hvor kommer omsaetningen fra i perioden?

Attraktionsdashboard Overblik @konomi Segmentering Teledata Vejr

Salg og transaktioner

TOTAL OMSETHING BILLETOMSZTHING AKTIVITETSOMSZTMING COMEETHNING
Y~ Tip! Hvad er total
© © : : : . . . . . . ) " 609.854 kr. 558.845 kr.
OF | xihing | perioden TN 2.774.197 kr 569.524 kr s ,
utik Zafe
OMSATNINGSFORDELING PER KATEGORI SAMLET OMSATNING PR KATEGORI PR DAG

Tip! Hvor kommer
Cafe 12% g Produkt kategori @ Aktivitet @ Billet @Butic @ Cate @N/A Oms&tning fra de
forskellige dageiden

Aktiitet : . i ?
B% Stort salg i slut april. Tryk valgte periode~
pa dagen for at se
. - omseaetningsfordeling
Tip! Hvilke kategorier .
kommer min
omsaetning fra i |
OMS ATNINGSKATEGORIER perioden? | ﬂ
100.000 kr.
Billet
Butik - 609854 kr
£0.000 kr.
Alktivitet - 568.524 kr
Cafe - S58.845 kr
N/A | 90k R p—
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Hvordan ser billettyper, produktsalg og salg per ugedag

ud?

Attraktionsdashboard

Overblik

Bkonomi Segmentering

Teledata Vejr

Omsz=tning  Salg og transaktioney
L

ANTAL TRAMSAKTICMNER

17.361

PRODUKTSALG

GNS OMEATNING
PR TRAMSAKTION

803,94 kr.

Produkt

Produkt kategori

Antal enheder

PROD-ACBB2SFC
PROD-B5126142
PROD-696FABSC
PROD-SFOF2424
PROD-T18171CS
PROD-0E4D2476
PROD-CS1D26DS
PROD-7CCF38D2
PROD-SDE3ECTE
PROD-GBBFIE24
PROD-0ATAS167
PROD-2F018CD2
PROD-SF7B685E
PROD-T42EEFAA
PROD-738BF868
PROD-09B0098C
PROD-B5120CF6

PRSR FanTIIAr

Total

Billet
Billet
Aktivitet
Billet
Aktivitet
Cafe
Cafe
Billet
Billet
Billet
Butik
Cafe
Cafe
Billet
Billet
Cafe
Butik

Aktivi

! 1

ANTAL PRODUKTER | BILLETTYPE |
640 1 Gruppe |

I 0% 1

. . . ! 1

Filtrer pa omsasetning » == I
[ A | ees |
= 1 | 1
— |
&1 Eksportér data I
Omszetning Andel & Vis som en tabel Voksenbillet |
[givolints 85%
20,49% 1361432 kr Y i
o I~ "% 0 Faindsigt
7,19% 544391 ke 1228% ||
\ " o %] sortérfaldende
5.75% 04% A 5 —— = = =

o i - =2 lSomérsiigende,

3,81% 33% ; |
1 Sortér efter 7] /EDAG

013% 276% 1

3,04% 2,65% Produkt !

. o ane g 14,09% |
459% 244% Produkt kategori . |
083% 151%

? Antal enheder - 1542% 1
361% 149% -
. - ) Andel
078% 55.475 k. 1,45% 2z56% |
074% £4.087 kr 142% Omszztning -=-1

_———m = = = m
284% 59781 kr 122% |~ Andel 1 - 5,10% |
061% 56221k 125% | I
—a o am . Fri 12,65% 1
077% 544354 121% 1
, |
08 43245 0.94%
2,41% 4531 kr 093% 1 - I
149% 4639 kr 092% 1 - | I
e L P | -
100,00% 4512510 k. 100,00% | 1

1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
1
L

Vejledning:

Ga ind pa ‘@konomi’ - ‘Salg og transaktioner’

Under ‘Billettype’ kan du se, hvilken andel de forskellige
billettyper udggr af det samlede billetsalg

Under ‘Salg per ugedag' kan du se, hvilken andel af den
samlede omszetning de forskellige ugedage udggr

Under ‘Produktsalg’ vises et overblik over bedst saelgende
produkter for perioden (se, hvordan du filtrerer pa
screenshottet til venstre)

Indsigt:

Stgrstedelen af billetterne solgt i perioden er
voksenbilletter

Onsdag er den bedst seelgende dag med 22,56% af
omszetningen. Sgndag har lavest omsaetning (7,24%).

44% af omsaetningen kommer fra de 2. bedst saelgende
billetter (30,17% + 14,28%)
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Hvad er den ugentlige fordeling per omsaetnings-
kategori?

Attraktionsdashboard Qverblik @konomi Segmentering Teledata Vejr Vejlednlng:
Omsz=tning  Salg og transaktion o v G . ,
. G4 ind pa ‘Bkonomi' > ‘Salg og transaktioner
AL TRANSAKTIONER GNS OMSETNING ANTAL PRODUKTER BILLETTYPE « Filtrer pa ‘Billet’ under overblikket over ‘Produktsalg’
h ¥ PR TRANSAKTICN ~ ' '
Gruppe /. O * Markér alle billetter (CTRL + venstreklik) i oversigten
17.361 803,94 kr. 640 uepe 1

* Under ‘Salg Per Ugedag’ kan du se, hvordan billetsalget
fordeler sig pa ugedagene (bla sgjle)

| PRODUKTSALG : Tryk pa ‘Produkt + Den lysebla sgjle under ‘Salg per ugedag’ viser, hvordan
kategori' for at filt i i1 o
: Produkt irodukt kategori |-n:a e”e:' e el I' Omsaetning Andel Voksenbillet den tOtaIe OmS&tnlng fordeler Slg pa ug edagene
: - e 85% . . .
| [prRoD-03614B02 [Bilet : 320 ke 0,01% e Vha. dette overblik kan du derfor fa et overblik over, om
| |prop-osszezns [pilet ’ : Okr 0,00% billetsalget er over- eller underrepraesenteret pa specifikke
| [PROD-05E67931 |[Billet 75 ke 0,00% ugedage
1 i ~ . — o —————— . :
| |PROD-06D043E7 = | ; f<'- 00 :'sm; PER UGEDAG > Du kan ogsa ggre dette for andre produktkategorier eller
| |prop-os3eDsez |pilet ) 5 001% ! Okr % I 1 pa produktniveau
1 FROD-0D8F48B6 |Billet 1 67 0 Ok 0,00 |
I |eron-orpepies [gilet 1 8 0.0 200 k 0,00 : Men | < <5 1
! FROD-1060BCCS  |Billet 1 16 Ok 0,00 1
1 I e I : o 1
| FROD-11C8F02D  |Billet :I 26 0,04 Ok 0,00 1 I .
| [PROD-4cosDeE failer 1 g 0,0 Ok 0,00 | wed T :: s~ I Inds'Qt:
| [prop-tasscors  [pies 1 : 50 5,005 | * Fordelingen af billetsalg pa ugedage fglger omtrent
| |pRoD-so7iAs  [Bilet : Ok 0,00% I Thu _ Ugedag T fordelingen af total omsaetning per ugedag
%ET Omsetning 15 10%
PROD-1CSEAFEL  [Billet i 235 0,04 0 0,00 | Frembmye . . .
! - 1 - v + Andelen af billetsalget er lidt overrepraesenteret
1 |PROD-DFSECIA  [Billet ! k 0,00 1 f
I |PrOD-21467EBF  [Billet q g 0,02 Oke 0,00 1 . . | mandag og sgndag
1 PROD-22ESAD48  |Bill 0,00 0 kr 0,00 1 = _ aE | 1 1
| 22E2A048  Billet 1 : ok I « Billetsalget udggr en lavere omsastningsandel torsdag
I PROD-23£33D21  [Bilet 1 EE 006% | 0k 0,00 p s B : end andre ugedage
1 TD.[; o Akli\l.'itet 1' 62.140 100,00% 4512.510 kr. 100,00% | 1
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Hvilke ugedage saelger vores top-produkter mest?

Prod-ACBB88FC

Attraktionsdashboard Overblik @konomi Segmentering Teledata Vejr
Omsz=tning  Salg og transaktioner
ANTAL TRA 15 GNS OMSETNING i BILLETTYPE
ANTAL TRANSAKTICNER R TRANSAKTION ANTAL PRODUKTER
- Gratist
17.361 803,94 kr. 640 Groeeeom
PRODUKTSALG
Produkt Produkt kategori  Antal enheder Andel Omszstning Andel Voksenbillet

42%
!PROD (CBBBBFC  [Bill=t 1361432 kr 3
— — —— —

SALG PER UGEDAG

Moo [N <o

—————— — —

1 e I 2=

Wed

—— - — ]

Butik

Total Akdtivitet 62140 100,00% 4512510 kr. 100,00%

Indsigt:

* Billetten er overrepraesenteret om onsdagen
* Billetten er underrepraesenteret saerligt om tirsdagen
+ Kan viggre noget for at Igfte billetsalget om tirsdagen?

Attraktionsdashboard Overblik Gkonomi

Prod-B5126142

Segmentering Teledata Vejr
Omss=tning  Salg og transaktioner
Al TEA i GNS OMSETNING AT BILLETTYPE
ANTAL TRANSAKTIONER R TRANSAKTION AMTAL PRODUKTER
Gratist
Gruppe / ... o
17.361 803,94 kr. 640 o
PRODUKTSALG
Produkt Produkt kategori  Antal enheder Andel Omsaetning Andel Voksenbillet
1%

SALG PER UGEDAG

ven IR o=~
o e =

e N >z |
! L
I ove: R = |
I o o o - - -
Thu _ 14,66%

s [ ==

Total Aktivitet 62140 100,00% 4512510 ke 100,00%

Indsigt:
* Billetten er overrepraesenteret om tirsdagen

* Billetten er underrepraesenteret saerligt omm onsdagen
+ Kan viggre noget for at Igfte billetsalget om onsdagen?
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Hvilken effekt har en prisaendring pa et produkt haft for
billetsalget og omsaetningen?

1 maj - 31 maj, 2024

PRODUKTSALG Billet 88FC Antal billetter Omsaetning Gns. enhedspris
Produkt Produkt kategori Antalenheder ~~  Andel Omsatning ~ Andel solgt
p— : R ———— 1

o e 5 | 1 Marts - 31 Maj 12.431 1157 mio. 9312 kr.
| . 335; 2024

2853 1 marts — 31 Maj 12.731 1,361 mio. 106,94 kr.
2,81% 2025

Andring +300 (24%) +0,204 mio. (17,6%) +13,82kr.

PRODUKTSALG

Produkt Produkt kategori  Antal enheder Andel

Scenarie: | starten af 2025 haevede en attraktion prisen pa deres
entrébilletter. Da maj historisk er en maned med mange besggende, gnsker

de at undersgge, hvordan prisstigningen har pavirket billetsalget i maj 2025
sammenlignet med maj 2024.

Resultat: Via. VisitData kan attraktionen se salget af entrebilletter (antal og
omsaetning) i maj 2024 og maj 2025. Analysen viser, at trods en prisstigning
pa naesten 14kr, sa har attraktionen;

* solgt +2,4% flere billetter i maj 2025 vs maj 2024

* haft 17,6% stgrre omsaetning i maj 2025 vs maj 2024.
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Hvilken effekt har vejret pa min omsaetning?
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Hvordan pavirker vejrfaktorer min omsaetning?

Attraktionsdashboard Overblik Bkonomi Segmentering Teledata Vejr Forbrug Overnatninger vejlednlng:
Alle Y o - o P N . .y
e Gaind pa ‘Vejr 2 ‘Omsaetning & Vejr
SAMLET OMSATNING GENNEMSNITLIG VIND GENNEMSNITLIG NEDBZR GENNEMSNITLIG TEMPERATUR GENNEMSNITLIG SOL Periode Sidste &r @ . . . .
| PERIODEN PR DAG PR DAG PR DAG PR.DAG e @verst pa siden ser du omsaetning i perioden samt
N . . :
4.512.510 kr. 4,10 m/s 0,83 mm 8,6° 7,0 timer | nggletal ift. vejret (Sol, Temperatur, Vindstyrke, Nedbar)
i » P3 graferne kan du se et overblik over udsving i vejr-
i 5 parametre og omsaetningen pa dagsbasis i den valgte
OMSATNING & VEJR KORRELATIONER Vejr i Senderborg pe riode
Uge
.+ Ved atflytte musen hen pa en dag pa en af graferne, kan
Omsztning og Sol Omszstning og Temperatur . du se data for hhv. nggletal ift. vejret (fx mm nedbgr) og
So er) @ Omsztning Temperatur @ Omsztning i I
R e B omsaetningen for den givne dag
e T e "o * Under ‘Omsaetningskategori' i panelet i hgjre side kan du
£ tEe fg ‘E veelge, om du vil se omsaetningsdata for hhv. alle billetter,
2 o2 S st lle fitre Café, Butik eller Aktiviteter
0 0 ’ 0% Omsaetningskategori
mar 2025 apr 2025 maj 2025 mar 2025 apr 2025 maj 2025
Omsaetning og Vindstyrke Omszetning og Nedbar 16-04-2028 a -
nds n/s) @Omsztning Nedbar @ Omsaetning .l‘ﬂ’:—fru I;rm'
10
z 5% 50 5%
£ e o
@ < ) £
E\ E ﬁ % 7
i 5 2 5
=
0 0% 0 0%
mar 2025 apr 2025 maj 2025 mar 2025 apr 2025 maj 2025
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Hvordan pavirker vejrfaktorer min omsaetning (2)?

OMSATNING & VEJR KORRELATIONER

Omszetning og Sol -
Let negativ /ingen

korrelation

r:; 200.000 kr. .

=

A

-E . . . .

Okr i el -
0 20 40 60

Sol (timer)

Omsaetning og Vindstyrkeur

200.000 kr.

Omsaetning (kr)

Vejr i Senderborg

Positiv korrelation
15 20

Omseetning og Temperatur

y

Omsaetning (kr)

200.000 kr.

0kr paer ot e et et .
0 5 10

Temperatur C

Omsaetning og Nedber
Let positiv /ingen
korrelation

200.000 kr.

Omsaetning (kr)

.
[}
ay
=]

O —— -

20
Nedbgr

Vejledning:
« Gaind pa ‘Vejr' = ‘Korrelationer’

« P3 graferne for de forskellige vejrfaktorer kan du se
korrelationen mellem ‘Omsaetningen’ og vejrfaktorer

* Den gule stiplede linje viser korrelationen ml. vejrfaktor
0g omsaetning

» Opadgaende gul linje indikerer en positiv sammenhaeng

> Nedadgaende gul linje indikerer en negativ
sammenhaeng

» Ligegul linje indikerer, at der ikke er en sammmenhaeng
ml. vejrfaktor og omsaetning

+ De bla punkter er datapunkter/korrelation for specifikke
dage. Ved at fgre musen hen pa et af punkterne kan du se
veerdierne og dagen

Indsigt:

« Antal soltimer har ikke stor effekt pa omsaetningen
« Temperatur har en stor positiv effekt pd omsaetning
« Vindstyrke har en negativ effekt pa omsaetning

+ Maengde nedbgr har ikke en effekt pa omsaetning
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Hvordan pavirker vejret forskellige kategorier i min
forretning?

~  Vejledning:

OMSZTNING & VEJR KORRELATIONER Vejr i Senderborg
Uge a s o c 5
+ Gaind pa ‘Vejr' - ‘Korrelationer’

Omsaetning og Sol Omsaetning og Temperatur e

40000 kr R 40.000 kr E Dato o . .

~ _ — a1 o R Pa graferne for de forskellige vejrfaktorer kan du se
= = -03-2025 31-05-2025 q 8 3 0 2
< 20000k | = 2000k T R atiaT korrelationen mellem ‘Omsaetningen’ og vejrfaktoren
é 0k L ESUTR T B Y ‘ : g 0k . : & A ” o an o
5 5 — + Under "omsaetningskategori’ kan du veelge, hvilken
ulstil alle tiltre . . . .
I 20000k S ] e —————— omsaetningskategori du vil se korrelationer for
0 20 40 60 0 5 1o 1 20 I’Omsaetninqskate_qori A
Sol (timer) Temperatur C | :
[ 1 * Dette giver dig et mere detaljeret overblik over, hvordan

Omsztning og Vindstyrkeur Omsztning og Nedbar v ) deforskellige omsaetningskategorier bliver pavirket,

40.000 kr. : i i : i
o ' . hvilket muligggr bedre planlaegning
< 20000k < 2000k i
é Ok ! 5 i
s ‘ 5 ok omsaetningskategori

-20.000 kr. -20.000 kr.

0.00 0 : 0 20.000 kr o 40 0
Vindstyrke (m/s Nedbar

Soltimer Temperatur | Vindstyrke Nedbgr .
Indsigt:
. . * | planleegning skal der samlet set saerligt tages hgjde
Samlet Ingen St jgosliy Sl iRy ey for Temperatur og Vindstyrke, da disse har stgrst effekt
Billetter Let negativ Stor positiv Stor negativ Ingen pa omsaetningen
Aktiviteter Ingen Positiv Negativ Negativ « Nedbgr har lille/ingen effekt pa alle andre
. - — - omszetningskategorier end Aktiviteter (negativ
Café Let negativ Stor positiv Let negativ Ingen pavirkning)
Butik Let negativ Stor positiv Negativ Let positiv . Caféen bliver mindst pavirket af hgj vindstyrke
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Hvor mange mobilenheder er der i mit omrade?
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Hvor mange besgg havde min kommune i Pasken? Og
hvordan afspejlede det mit billetsalg?

Attraktionsdashboard Overblik

Teledata - Grids

Teledata og billetsalg

@konomi

Segmentering Teledata Vejr

Forbrug

Overnatninger

Vejledning:

Ga ind pa ‘Teledata’ = ‘Teledata og billetsalg’

GNS. ANTAL PERSONER PER DAG INDBYGGERE (DS e e Periode e « @verst kan du se et overblik over gns. antal personer i
74.247 38.162 19.580 Ar omradet (Kommune), Indbyggere, og gns. antal
e Alle v tilrejsende pr. dag
Méned . i A s
* Diagrammet ‘Kommune man er vagnet i’ viser en top 10
KOMMUNE MAN ER VAGNET | - TOP 10 BESBGSTAL PER DAG - over, hvilke kommuner enhederne (altsd primeert
T Uge mobiltelefoner) kommmer fra
Aall Alle V
5% ; o TTTTTTTmoms © « '‘Bespgstal per dag’ angiver, hvor mange besggende, der
I ato . . o
| s ® o 8 har veeret de forskellige dage i Pasken 2025
1 9 .
0 W - - — = = — L 1+ Grafen nederst viser ssmmenhaengen mellem dit
SR 2 W G & " L& e EEEmmEmEmmEE e . o .
R AP AT PC R N KOMMUNER billetsalg og antal personer pa den givne dag
> Formar vi at tiltrackke de geester der kommer til
ANTAL PERSONER SAMMENLIGNINGSPERIODE 2 Vaalg ko Ul n7
RaSiSRCiecs > Tiltraekker vi direkte gaester til omradet?

Antal personer Antal billetter : :
80.000 1 1
1 Kommune 1
& 1,000 5 1 1
g 1 Jammerbugt ¥
g 1 1
= 70.000 1 Kommune (man er vagnet i) 1
g ! !
500 1 Ale |
17. apr 00:00 17_ apr 12:00 18. apr 00:00 18, apr 12:00 19. apr 00:00 19, apr 12:00 20. apr 00:00 20. apr 1200 21. apr 00:00 L e

Obs! Teledata indeholder forskellige forbehold

(se FAQ), hvilket indebzerer at teledata er
indikativt og bruges til at afleese tendenser
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Hvor mange besgg havde mit spec:|f|kke omrade (grid) i
Pasken? Og hvordan afspejlede det mit billetsalg?

2.000 400
17. apr 00:00 17.apr 12:00 18. apr 00:00 18.apr 12:00 19. apr 00:00 19. apr 12:00 20. apr 00:00 20.apr 12:00 21.apr 00:00
GRIDNIVEAU

©2025{TormTom Feedback

Alle v

Attraktionsdashboard Overblik @konomi Segmentering Teledata Vejr Forbrug Overnatninger
Teledata og billetsalg Teledata - Grids _
BILLETSALGS ! I Gns anTa AG ) cte 3
KONVERTERINGSRATE GENNEMSNITLIG BILLETPRIS 1 ANTAL PERSONER 1 GhS ?EETLVELL\SEES(ED':?RE\%RE pAG Periode sidstear v
1 1
Ar
2,10 % 91,83 : 16.881 : 19.580
1 1 Alle v
I_ _______________ ! Maned
. v
KOMMUNE MAN ER VAGNET | Dato Grid Grid nr. Antal personer
v
Uge
Hvorup Kiit 1754 2244
Huorup Kiit 1754 8289 ° e
7777777777777777777 Hvorup Kiit 1754 g PO e
ey 1
Hvorup Kiit 54 3999 : 7-042025 B 2104205 B |
Hvorup Klit 1754 7 1 1
L 1
R 8 l Veel firkant pa kortet ! —
SAMMENH/NG MELLEM ANTAL PERSONER PA GRIDS OG SOLGTE BILLETTER Veelg grid hvori din jj *o=d enfirkant pa forte 1 Vel
@ Antal personer @ Antal billetter attraktion befinder : : 5 = g
i Skalleruf Road Paskeperiode
4000 18-04-2025 SIg 1 I
. @ Antal personer 1999 21-04-2028 1 Hinrtnzes = 1
@ nislbilewer 1055 @ Antalpersoner 2266 1000 | + Teledata
3.500 @ Antalbiliesier 848 1 Ny 1
1 Bra T el - -msmmmmm 1
800 : Vendsys """y, I | Kermnmune 1
3.000 1 1
1 _Aabybro a 1 : Jammerbugt v i
w ! I|| m======—=—===
2.500 1 Kommune (man er vagnet i)
1 JAal...,
1
1
1
1

SUE Obs! Teledata indeholder forskellige forbehold
'Q' (se FAQ), hvilket indebzerer at teledata er
indikativt og bruges til at afleese tendenser

Vejledning:

Ga ind pa ‘Teledata’ < ‘Teledata - Grids'

Pa kortet nederst i hgjre hjgrne kan du se et kort over
omrader/grids i din kommune.

Mgrkere nuance pa grids angiver et hgjere antal enheder
registreret i omradet

Ved at trykke pa det grid din attraktion ligger i, kan du se
data for antal personer og solgte billetter for det viste
omrade (eksempelvis Hvorup Kiit)

‘Besggstal per dag’ viser, hvor mange besggende, der har
veeret de forskellige dage i Pasken 2025

Grafen nederst viser sammenhaengen mellem dit
billetsalg og antal personer pa den givne dag

Formar vi hos min attraktion at tiltreekke de gaester, der
kommer til mit omrade (grid)?

Tiltraekker vi direkte gaester til omradet?

Indsigt:

D. 18. april 2025 solgte attraktionen 1055 billetter og der
blev registreret 3999 enheder i omradet. Dvs.
indikationer viser, at ca.1/4 af af danske besggende i
omradet besggte attraktionen.

D. 21. april (2. Paskedag) solgte attraktionen 868 billetter
og der blev registreret 2244 i det valgte grid. Dvs.
indikationer viser, ar ca. 40% danske besggende i
omradet besggte attraktionen.
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Overnatninger

Hvor mange turister overnatter i omradet, og
hvem er de?
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Hvor mange gaester har overnattet i mit omrade?

Attraktionsdashboard Overblik @konomi Segmentering Teledata Vejr
Kapacitetsudnyttelse Nationalitet Tyske gaester Danske gaester
SOLGTE BILLETTER KAPACITETSUDNYTTELSE BENCHMARK ANDEL VOKSNE ANDEL B@RN
| VALGT PERIODE OVERNATNING BENCHMARK OVERNATNING BENCHMARK
30.252

KAPACITETSUDNYTELSE vs. ANTAL BILLETTER

Kapacitetsudnyttelse @ Antal billetter
70 %

Stgrst billetsalg og
a0t kapacitetsudnyttelse
i Pasken

40%

30%

20%

mar 2025 apr 2025 maj 2025

Datakilderne til denne side er din egen data samt benchmark for overnatningsdata fordelt pa hhv. hoteller, campingpladser og feriehuse. Data er senest opdateret pr. 31. May 2025

1.500

1.000

Periode Sidste &r v
Ar

Alle V7
Maned

Alle v
Uge

Alle v

1
1
| 0-03-2025 @ 31-05-2025
1
1
1

O Camping
O Feriehus
D Hoteller

@ Samlet

r=--="--777

Jammerbugt ~

Vejledning:
« Gaind pa ‘Overnatninger’ = ‘Kapacitetsudnyttelse’

«  @verst pa siden finder du nggletal for billetsalg og
kapacitetsudnyttelse for det valgte benchmark (nationalt
eller regionalt)

» Grafen nederst viser sammenhaengen ml. dit billetsalg og
kapacitetsudnyttelsen pa overnatningssteder i dit omrade

» Afspejler mit billetsalg antallet af overnattende gaester i
omradet i de forskellige perioder?

> Hvornar pa aret har min attraktion seerligt potentiale pga.
mange gaester?

Indsigt:

- Billetsalget pa attraktionen fglger mere eller mindre
kapacitetsudnyttelsen i omradet

- Stgrst billetsalg og kapacitetsudnyttelse i Pasken
2025

Page 21



VisitDenmark 22

Hvordan ser bookingstatus for overnatning ud for den

kommende periode?

Attraktionsdashboard

Kapacitetsudnyttelse Nationalitet

SOLGTE BILLETTER
1 VALGT PERIODE

(Tom)

KAPACITETSUDNYTELSE vs. ANTAL BILLETTER

Kapacitetsudnyttelse @Antal billetter

50 %

Indsigt:
o Stor stigning i
kapacitetsudnyttelse
0% for kommende Paske

35%

30 %

25%

20%

15%

feb 2026 mar 2026

Overblik @konomi

Tyske gaester Danske gasster

KAPACITETSUDNYTTELSE BENCHMARK

ANDEL VOKSNE
OVERNATNING BENCHMARK

apr 2026

Segmentering

Teledata Vejr Forbrug

ANDEL BORN period
OVERNATNING BENCHMARK eriode
Ar
Méned
Uge

periode

O Camping
V&lg O Feriehus
overnatningstype O Hoteller
du vil se
Samlet

benchmark for

1
15% 1
maj 2026 I Destination National

Datakilderne til denne side er din egen data samt benchmark for overnatningsdata fordelt pa hhv. hoteller, campingpladser og feriehuse. Data er senest opdateret pr. 18 December ...

I Overnatninger :

Sidste &r

31-05-2026 B

Vaelg om benchmark

skal vaere nationalt
eller for destination

Vejledning:
+ Gaind pa ‘Overnatninger’ < ‘Kapacitetsudnyttelse’
* Vaelg kommende periode i dato-filter

* Veaelg overnatningstype, som du vil se benchmark for
under ‘benchmark’

« Veelg, hvilket omrade benchmark skal veere baseret pa
under ‘sammenligningsperiode’

Indsigt:

* Der er en stor stigning i kapacitetsudnyttelse for
den kommende Paske

* Hvisdu selv har billetsalg i denne periode, vil du
kunne sammenligne det med overnatningerne
(bla vs. orange kurve).
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Hvor kommer overnattende turister i omradet fra?

Attraktionsdashboard Overblik @konomi Segmentering Teledata Vejr Forbrug Overnatninger vejledning:
Kapacitetsudnyttelse Nationalitet Tyske geester  Danske geester Alle v o . o .
------ = + Gaind pa Overnatninger = ‘Danske/Tyske gaester’
BOOKINGER FORDELT PA LAND BOOKINGER FORDELT PA G/ESTERS KOMMUNE BENCHMARK . Periode Sidste &r
. ANDEL AF BOCKINGER FORDELT PA KOMMUNE . » Veelg om du vil se data fra danske eller tyske gaester i
Tysklan f
— ‘ ) menuen gverst
anmarh Jammerbugt 1Géteborg Alle v
Sverige Aalbor I i 1
VZ - t . Maned * Vaelg kommende periode i dato-filteret
oland (e Ca.samme andel S pattoant " o ' .
e tyske og danske Vosthimmert SRS aF * Veaelg overnatningstype som du vil se benchmark for
o turlsitflrerii:j:?ket Hjarring kommunen med (AL Kgbenhavn - under ‘benchmark’
Belgien Viborg stgrst andel 2 Alle M . . .
falien Mariagertor bookings 5 f - * Veelg h‘V|Iket omrade bench maryk skal vaere baseret pa
UsA histed . i i i I
N Thist S S undgr sammenllognmgsperlode - veelg dit
= o 0% 0% ©2026 OSM ©2026 TomTom Feedback deStI natlon Som rade
A « Under ‘bookinger fordelt pd land’ kan du se andel af
ANDEL AF BOOKINGER FORDELT OVER ARET e . . . o
st ale e bookings fra forskellige nationaliteter
« Under ‘bookinger fordelt pa gaesters kommune', kan du
o se andelen af geester (for det valgte land), der kommer fra
S de forskellige kommuner
O Feriehus
10% O Hotellr « Under ‘andel af bookinger fordelt over aret’, kan du se
® samlet hvor stor andel de forskellige maneder i den valgte
periode udggr af samlet antal bookings for perioden
o 01-2026 02-2026 03-2026 04-2026 05-2026
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Demo-cases

Hvordan kan indsigterne fra VisitData omsaettes
til handling?

15 January 2026
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Weekendomsaetningen steg med VisitData:
Pakkelgsninger og malrettet markedsforing

Dambro Action Park vil gge omsaetningen
lgrdag og sgndag i juni, da weekenderne i
maj har leveret lavere omsaetning end
forventet.

Indsigteri VisitData viser, at en stgrre del af
omszetningen i maj kommer fra billetsalg,
mens omsaetning fra aktiviteter og café er
markant lavere — szerligt | weekenderne.

(Link slide 10)

Indsigt

© Bona Fide Stories

Resultat/handling Q

Parken lancerer derfor flere
weekendaktiviteter og nye pakkelgsninger
med billet, aktiviteter og café. Indsatsen
understgttes af gget markedsfgring pa
sociale medier og males lgbende.



Elmeborg Akvarium optimerer markedsfgring og
aktiviteter med VisitData

Elmeborg Akvarium gnsker at tiltraekke
flere gaester i efterarsferien efter at have
oplevet faldende omszetning de seneste to
ar i netop efterarsferien. Hvad kan de ggre?

(link: slide 8).

VisitData viser, at andelen af bgrnebilletter i
efterarsferien ikke er hgjere end resten af
aret, trods lukkede skoler. Samtidig viser
teledata, at der i efterarsferien de seneste to
ar har veeret markant flere dagsturister (+50
%) fra naerliggende kommuner — isaer om
torsdagen. (Link: slide 19)

Indsigt

©Bona Fide Stories

Resultat/handling Q

Pa baggrund af indsigterne iveerksatte
Elmeborg Akvarium flere tiltag:

+ Guidede bgrneaktiviteter
« Malrettet geografisk markedsfgring
+ Laengere abningstider om torsdagen

Effekten males efterfglgende.
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VisitData gav grundlag for laengere abningstider i

paskeferien

Svenholm Glaspusteri har haft hgje
besggstal (Link: slide 4) de seneste to
paskeferier og overvejer derfor at udvide
abningstiderne for at fa endnu flere gaester
i denne periode. Men kan det betale sig?

Indsigt

Overnatningsdata fra VisitData viser, at
kapacitetsudnyttelsen allerede to maneder
for paskeferien er hgjere end sidste ar —isaer

drevet af svenske gaester, som star for over
40 % af omsaetningen (Link: slide 23).

©Bona Fide Stories

Resultat/handling ﬁ

Teledata viser, at aktiviteten tidligere har
veeret hgjest tirsdag og onsdag i paskeferien
(se slide19). Derfor:

+ Udvides abningstiden fra kl. 10-14 til kl. 9-16
tirsdag og onsdag

« @gesindsatsen for fysisk skiltning i
omradet — ogsa pa svensk

Effekten males efterfglgende.
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