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Om dashboard og
anvendelsen af det

Anvendelse af filtre, eksportering af data og information
om dashboard
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Hvordan anvender jeg filterpanelet i hgjre side af
dashboard?

Filterpanel:

Va'l Tip! Hvis du har feriehuse i flere destinationer pa VisitData, kan du via. dette filter vaelge, hvilke(n) e
Q feriehusdestination du vil se data for (eller veelge at se total) sldste a N\
@ Sidste &r
Periode - o _
) ) Sidste 2 ar
Ar
Tip! Veer opmaeerksom pa at veelge den rigtige tidsramme her, da det bestemmer, hvilken tidsperiode Alle O Sidste 3 ar
du kan veelge i datofilteret (og hvilke perioder du kan sammenligne med) O Al
Maned —
Alle A
Uge
) februar 2027
o ma ti on to fr a 58
Dato
Sgrg for at ovenstaende filter er sat korrekt ' 1 2 3 4 5 & 7

01-01-2025 28-02-

=5}
S
iy}
)
=}
v}

1

[&]]

o

o

=

=3

W

S

Du kan se data 12 maneder frem i tid og som minimum 2 ar tilbage
Tip! veer opmaerksom pa at saette startdato fgr slutdato |oe o moE m

. X2 23 24 25 28 ¥ e
Nulstil alle filtre

Mit omrade
(] Esbjerg
Tip! Her veelger du hvilken kommune du vil se data for Alle hd ‘ 1 Eang
] Herning
® Feriehus : Holsteoro
Hotellel
Tip! Veelg det geografiske omrade dit benchmark skal baseres pa. Her kan du vaelge ‘National’ o
(landsplan) eller destinationen, som dine feriehuse ligger i. == .
OBS: For at se benchmark for din destination skal der vaere mindst 3 feriehusudlejere pa VisitData i L] Destination National
din destination og diskretionsprincip skal veere opfyldt (se slide 6). L - — o
Destination Natona LI Destination Sjeelland
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Du kan eksportere data fra dashboardet til Excel-format

0 FERIEPERIODE R e ( E10 W ot fr e
To=— Hvilke data vil du eksportere?
Eksporter dine data i det format, der passer til dine behov. Hvis du har mange cata: er antallet -'e" B
40% N & Eksponérdats oot ap o UG e SRt Gen TR, cu oS B mamaty 1 Anvendte filtre: Bench Type Filter er FeriehusPe
& \fis som en tabel 2
/ \ &5 Fremhss
/ ' ; T:E; 0 ®© 2 -8 3
= o Be 4 01-07-2025 0,16 %
II.-"/ “\\\ Data med aktuelt layout Opsummerede data Underliggende data 5 DZ_D?_ZDZE Dr14 %
B & 03-07-2025 0,13 %
305 f_.f' e 7 04-07-2025 0,18 %
,// 8 05-07-2025 0,14 %
" 9 06-07-2025 0,24 %
o 07-07-2025 0,20 %
1 08-07-2025 0,21%
n2 09-07-2025 0,16 %
3 10-07-2025 0.13%

Flyt musen op i hgjre hjgrne af grafen du

kigger pa og tryk pa "...
1.  Veelg "Opsummerede data”

Du har nu eksporteret din data til Excel

2. Veelg "Eksportér data”
2. Veelg "Eksportér”

OBSI! Nogle grafer kan muligvis ikke eksporteres
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Vigtigt at vide...

Alt data anvendt i
eksemplerne i denne
guide, er baseret pa
demo-data (samlet
data fra flere anonyme
aktgrer)

Panelet og filtrene kan
variere ift. hvilken fane
pa dashboard du
kigger pa

Data pa dashboard
bliver opdateret pa
ugentlig basis, sa data
fra ugen for kan ses
hver mandag

VisitData 72

Benchmark data er
omfattet af
diskretionsprincipper;

Mindst 3 aktgrer skal veere
pa VisitData i din
destination, fgr benchmark
data kan vises

De 2 stgrste aktgrer ma
ikke udggre mere end 85%
af samlede overnatninger
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Bag om assistenten

Data i gjenhgjde med brugeren - barrierer seenkes
Dialogbaseret tilgang til arbejdet med data

Nemmere og hurtigere indsigt i grafer, tendenser og
sammenligninger

Ggr det lettere at dele indsigter med andre
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Muligheder og begraensninger

Assistenten kan @

Assistenten kan ikke €

Analysere det udsnit af data, den kan se pa siden

Forklare grafer og tendenser sprogligt

Overskueligggre hvilke data, den analyserer

Opsummere indsigter pa overskuelig vis til fx
nyhedsbrev, PowerPoint etc.

Vejlede til valg af filtrering til besvarelse af bestemt
spgrgsmal

Kopiere spgrgsmal og svar til deling med fx kollegaer

Analysere data pa tvaers af sider

Analysere data, den ikke kan se

Tilga eksterne systemer

Udfgre matematiske beregninger

Erstatte faglige vurderinger

Huske tidligere samtaler
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Overnatningstal

Kapacitetsudnyttelse og bookingmgnstre

28 August 2026
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Dashboard
Assistent VisitData 72

Hvordan har min kapacitetsudnyttelse udviklet sig, og
hvordan ser den ud i de naeste maneder?

Anvendelsesomrader:

Feriehusdashboard Overnatning Demografi Geesteoprindelse Teledata Vejr Billetter Info J . Se historisk UdVlkllﬂg i

kapacitetsudnyttelse vs benchmark

" p
Kapacitetsudnyttelse Min bookingaktivitet Bookingtidspunkt ) Tlp' leg her hw_lken Alle
feriehusdestination du vil se data for

KAPACITETSUDNYTTELSE KAPACITETSUDNYTTELSE KAPACITETSUDNYTTELSE periode Sidste i + Forklar seeson maessige tendenser
Dashboard Assistent 8 DENNE UGE29) DENNE UGE SIDSTE | VALGTE PERIODE
. . .
9% 92% 0% ' * Sammenlign perioder
k‘ Il-lej!l’J].eg‘erc(Ijiln Alfa;si:tent.‘ Hvordda.n ‘.Q. Tip! Sammenlign seneste uge med sidste ar Tip! Se kapacitets- Maned ¢ Se fremtldlge booklngs
an jeg hjelpe dig med at analysere dine :

i 3 udnyttelse for Alle v i
dataidag? KAPACITETSUDNYTTELSE SAMMENLIGNINGSPERIODE heley;)erioden + Prog nosefot kOI’T\ mende periode
Jeg har adgang til felgende datakolonner: Uge baseret pa historiske mgnstre
Uge-ar, Feriehuspartner, Valgt Kapacitetsudnyttelse realiser.. = = = +Kapacitetsudnyttelse fre.. Benchmark realisere... Benchmark fremtidi

Destination, Kapacitetsudnyttelse Mine 100 % Alle v
data, Kapacitetsudnyttelse Benchmark h‘
all f
|

[ |
80 %
e
| |1 Kapacietsudinytelseresiserede bockinger 7%
|
i

Spergsmal til Dashboard

Tip! Se din
kapacitetsudnyttelse
12 maneder frem

01-01-2025 & 31-07-2027

Assistent:
Forklar udviklingen i

kapacitetsudnyttelse for valgte

Benchmark realiserede baokinger 96 %

1
1
. I | ! Mit omrade .
o ! periode
| 1
! | ! Alle 2 fc , ..
(! I v Baseret pa historisk uadvikling, hvor
! ! 1 . . o
0% W : ' forventes uaviklingen i
,} : ® Ferenus kapacitetsudnyttelse de kommende
Iy U 111 o ! Camping 3 méaneder
Tryk Enter for at sende, Shift+Enter for en ny linje 20 % Lp fﬂ | : 1 Hoteller . .
‘ _ ‘ W , 1 S Hvornar folger min
PP <= | ; ¥ kapacitetsudnyttelse ikke
0% o e e e - ! benchmark?
jan 2025 jul 2025 jan 2026 jul 2026 Jjan 2027 jul2027 -

Tip! Stil dine spgrgsmal til

Sammenlign Pasken 2026 med
Pasken 2025

Al Assistenten her

Tip! Veelg hvad dit

benchmark skal
baseres pa
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Hvor mange bookings og ledige ferieboliger var der i
perioden?

Feriehusdash board Overnatning Demografi Gaesteoprindelse Teledata Vejr Billetter Info &
Kapacitetsudnyttelse Min bookingaktivitet Bookingtidspunkt
(-]
S . Anvendelsesomrader:
NS KAPACITETSUDNYTTELSE FOR VALGT | BOOKEDE DAGE FOR VALGT PERIODE LEDIGE DAGE FOR VALGT PERIODE | GNS.ANTAL LEJEMAL FOR VALGT PERIODE periode N
PERIODE |
| ! . : :
49 % I 147.282 154.242 . 1.220 + Se antal realiserede bookings og
1 . " . . .
[ . . . -— I e
.‘_Q' Tip! Samlet antal bookede/ledige dage i e |?d|ge enheder tllbage eller frem i
perioden . tid
BOOKINGAKTIVITET SAMMENLIGNINGSPERIODE — N
Uge + Sammenlign ledige og realiserede
Bookede dage Realiseret-datoer = = = -Bookede dage Fremtidige-datoser Ledige dage Realiserede-datoer = = = +Ledige dage Fremtidige-datoer o o -
- f o e e v bookings for forskellige perioder
[ k : Dato
1
1 : 01-01-2026 31-12-2026
14-05-2026 [} I
800 Bockede dage Realiseret-datoer 648 ] 1
Ledige dage Realiserede-datoer 187 I 1
! 1 Nulstil alle filtre
! 1
I 1 Mit omrade
£00 1 1
! 1
I 1 Alle v
1
1 Tip! Du kan markere de :
400 : dage pa grafen du vil se 1
i data for i toppen, ved at :
: hgjreklikke og traekke |
1
200 ! 1
! 1
! 1
! 1
| [P L P T
Jjan 2026 mar 2026 maj 2026 jul 2026 sep 2026 nov 2026

Tip! Se fremtidige

bookingsi reelle tal
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Hvornar bookede gaesterne deres ophold til Pasken 2026?

Feriehusdashboard Overnatning Demagrafi Gasteoprindelse Teledata Vejr - Billetter info ©
Kapacitetsudnyttelse Min bookingaktivitet Bookingtidspunkt
I=m—=—— ontiunti 1
| BOCKNGERDEN BOOKINGER DE NASTE 30 DAGE SIDSTE AR < TTERE-E SRR LR 1 Periode A
! 1
! 1
: 865 726 19 % 1 Mit omrade
1
o mmmmmmmees T-O.- Tip! Se bookingstatus for de naeste 30 dage vs sidste &r og benchmark [ — Y
Kundelan
BOOKING TIDSPUNKT
FERIEPERIODE = @ - 1 | Anvendelsesomrader:
/
- . 1
L1 Marker alt 1 o o 0 .
150% | ] Afghanistan [ + Faindsigti hvor lang tid fgr
= 1 . o
| L1 Aharian I ferieperioden gaesterne booker
Tip! Se hvornar e 'O Argentina : deres ophold i dine feriehuse
gaesterne bookede til 1] mustrat 1
N N ol L | Australien 1 ® . .
el velgis e pEives da{;%rnakrtéerrpé ! + Ses der forskelle pa nationaliteter
100% 015 % . . ) . .
grafen, for at Tip! Veelg hvilken ift. Hvornar gaesterne booker?
1. februar 2026 vaelge nationalitet du vil se

Andel Bookinger 144 % ferieperiode bookingtidspunkt for

010%

» Erdersket aendringer i gaesternes
bookingmgnstre over tid?

Jul20z4 Jjan 2025 Jul 2085 jan 2026 £9. mar 5.apr

OBS! Snart bliver det
ogsa muligt at se
bookingtidspunkt for
benchmark

Tip! Ved at eksportere bookingtidspunkt til Excel OBS!Ingen datofilter pa denne

(se slide 5), kan du skabe et bedre overblik over fane af dashboard. Angiv tidsrum

ved at traekke i de hvide cirkler

bookingtidspunkt (se naeste slide)
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Eksempel: Indsigt | bookingtidspunkt viser, at 58% af feriehus
bookings fra tyskere blev foretaget mere end 6 maneder fgr
ferieperioden (21-29 juli 2025)

Hvornar blev feriehus- bookings til perioden 21-29 juli 2025 foretaget?

60% Indsigter

» Tyskerne booker deres

50% ophold i feriehuse i bedre tid
45% end danskerne

54%

40% + 58% af tyskerne bookede
deres ophold mere end 6
32% maneder fgr ferieperiode

40%

30% « 24% af danskerne bookede
23% 23% deres ophold mere end 6

21% maneder fgr

20% 18% - =

* 31% af danskerne bookede

13% : o
deres ferie 0-3 maneder fgr,

10%

10% - | = | men kun 18% af tyskerne
5% 4% gjorde det
3%
1%
0% [
Mindre end 1 maned fgr 1-3 maneder fgr 3-6 maneder for 6-12 maneder for Mere end 1 ar for

m Alle Danske Tyske

*Diagram lavet ved at eksportere data fra ‘bookingtidspunkt’ til Excel
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Demografi

Hvordan er den demografiske fordeling af mine geester?

28 August 2026
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Hvordan er den demografiske fordeling af mine
bookings?

Feriehusdashboard Overnatning Demografi Gaesteoprindelse Teledata Vejr Billetter Info & Anvendelsesomrader:
OONGE ED BaRN * Se den demografiske fordeling af
Dashboard Assistent 8 14 % Periode e dine geester og sammenlign med
BOOKINGER MED B@RN UDEN KALEDYR BOOKINGER MED B@RN MED KZLEDYR Ar benC h ma rk
9 Dﬁ) 5 % Alle ™ o o o o

4 Hej! Jeg er din Al-assistent. Hvordan = Maned e Se udvikli ngen i demog rafisk

kan jeg hjelpe dig med at analysere EQOKINGER UDEN B2RN fordelin a ugebasis

dine data i dag? 86 % lle e ap 9

Jeg har adgang til falgende BOOKINGER UDEN BORN UDEN KALEDYR BOOKINGER UDEN BORN MED KALEDYR e

datakolonner: Uge-ar, Feriehuspartner, 60 % 26 % :

Booking uden bgrn uden kaledyr,
Booking uden bern med kaledyr,

Tip! Se den demografiske fordeling for bookings i

Ke]

Dato
Booking med barn uden kaledyr. dine feriehuse i den valgte periode vs benchmark
' A 01-04-2026 30-09-2026
Booking med bern med kaledyr A A i | M |
@ Booking uden barn uden kal Booking uden bern med k.. @ Booking med born ude.. @ Booking med barn Udlejningsandel B
Copy
100 % e R e e S R R o ,_‘_ - Nulstil alle filtre
HEER ‘ .IIII- £ e g
I.l n I I 1] ! /7 Mit omrade Spgrgsmal til Dashboard Assistent:
1
1 ‘ k 60 % Alle v . . .
! : | Sammenlign demografi for mine

‘ feriehuse med benchmark

Feriehus

‘ "’ Indsigt! Stgrre andel

Z |
5
&
®

data i rapporten.. m

L Al-producere:

50 %
Mmm— . bookings med bgrn i O Camping Forklar udviklingen i demografi i
Tyk Enter for at sende, Shift+Enter for en ny linje Uge 28 Og 322026 e O Hoteller d en Val te eriOde
Stil et spergsmal om det synlige O g p

dhold kan veere forkert.

Tip! Stil dine spgrgsmal til

Al Assistenten her
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Gaesteoprindelse

Hvor kommer mine gaester fra?

28 August 2026
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Dashboard
Assistent VisitData 72

Hvem har foretaget bookings til mine feriehuse?

Feriehusdashboard Overnatning Demografi Gaesteoprindelse Teledata Vejr Billetter Info & Anvendelsesomrader:
Gaesteoprindelse Alle v
» Se fordeling per gaestenationalitet
Dashboard Assistent 5] BOOKINGER FORDELT PA BOOKINGER FORDELT PA G/ASTERS BOOKINGER FORDELT PA Periode Sidste ar og sammenlign med benchmark
@ Mit data @ Benchmark @ Mit data @ Benchmark @ Mit data @ Benchmark Ar . HV||ke kom mu ner/reglor]er
Alle ~ >
" Hej! Jeg er din Al-assistent. Tyskland | EG— Niede, | EEG— Farp — \anes kommer gEEStel’ne fra?
Hvordan kan jeg hjeelpe dig med at S Schigs... EG—— Harbo.. - . .. q
analysere dine data i dag? DS o m Ncr:s, E— Vejers [ Alle v  Hvilke Udle_]nlnngyer booker dine
Jeg har adgang til falgende T | Hamp.. [— Roslev [ Dato gaester i?
datakolonner: Uge-ar, Top 10 | Bade N Esbjerg.. orosoms B | 3000006 @ . . .
kundeland, Feriehuspartner, Mine Noge | Hessen, N Loy oroe20 B || 300920 @ e | hvilke maneder booker dine
. Dstri > . . .
antal bookinger, Valgt?enchmark, 9 | Bayern N Lemig 1 gaester til? Adskiller dette sig fra
Benchmark antal bookinger Belgien
0% 0% % Nulstil alle filtre benchmark7
Copy 0%
Tip! Se hvor dine gaester kommer fra (land/region). Ved Tip! Se bookings tand
at trykke pa land/region vises kun data for det valgte fordelt pr. Alle v
ANDEL AF BOOKINGER FORDELT OVER ARET udlejningsby
Mit omrade
@Mt data @ Benchmark
30% Q Tip! Se fordelingen af dine bookings e - o e .
per maned vs benchmark Sporgsmal til Dashboard Assistent:

Feriehus

) @

Beskriv bookinger fordelt pa land

0

20 %
e — ) FTTQ sammenlignet med benchmark
10 %
Stil et sporgsmal om det m e Hvornar foretager de forskellige
synlige data i rapporten... ; ) )
- nationaliteter deres bookings?

04-2026 05-2026 06-2026 07-2026 08-2026 09-2026 Destination Nationa ™

Al Assistenten her

Tip! Veelg hvad dit

benchmark skal baseres pa
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Teledata

Hvor mange mennesker er det i mit omrade?

28 August 2026
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Dashboard
Assistent

VisitData 72

Med assistenten kan du lettere fa indblik, hvor mange
personer der besgger din hjemmekommune

Feriehusdashboard Overnatning Demografi Gaesteoprindelse Teledata Vejr Billetter Info &
v Anvendelse:
. GNS. ANTAL PERSONER PR. DAG | VALGTE GNS. ANTAL TILREJSENDE PR. DAG TIL Periode Sidste & ™ + Se udvikli ngen [ reg istrerede
Dashboard Assistent 8 PERIODE VALGT OMRADE enheder i periOden
99.538 26.542 !
Tip! Gns. antal personer per dag totalt og ) - ° Se sammenhaeng ml. antal
' Hej! Jeg er din Al-assistent. ’- . L . 3ned 1 i
Hvordan kan jeg hjelpe dig med at Q besggende fra andre kommuner v enheder reglsfcrerefc I kommunen,
analysere dine data i dag? OMMUNE MAN ER VAGNET | - ToP 10 Kort over valgt e og ‘a nta'l booki Nngs | dine
Jeg har adgang til felgende kommune Méned ferlebO“ger
datakolonner: Uge-ar,
Feriehuspartner, Bookinger, N v + Sammenlign og analyser forskelle
Kommune for Mobil-Enheder, Top 3 Dato
Hjemmekommune for Mobil-

i registrerede enheder og
bookings i forskellige uger

Enheder, Antal Mobil-Enheder

M
0% -, - . . .

. Nulstil alle filtre
Hvilke kommuner kommer besggende fra? KOMMUNER

Tip! Se udvikling
i bookings og
antal enhederi
kommune de

Antal personer SAMMENLIGNINGSPERIODE

Spergsmal til Dashboard Assistent:

Antal Enhede! Bookinge Ledige dage 1 0
. — forskellige dage Teledota Hvordan har antal personer uaviklet
sig | den valgte periode?
Tryk Enter for at sende, Shift+Enter for en ny linje ——  Bookinger 675 600 Kommune
; 100,000 dsecaze 210 Valgt kommune % Ses der en sammenhaeng mellem
Stil et spergsmal om det o >
synlige data i rapporten... - e antal personer og antal bookings i den
o (man er vagnet i) . >
20000 _ y valgte periode:
i. Al-produceret ifflihold kan veere forkert 28 jun ne

Tip! Stil dine spgrgsmal til | hvilken uger er der flest tilrejsende
Al Assistenten her fra andre kommuner i den valgte

kommune?

Obs! Teledata indeholder forskellige forbehold
(se FAQ), hvilket indebzerer at teledata er
indikativt og bruges til at aflaese tendenser
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Vejrdata

Hvilken effekt har vejret haft pa min kapacitetsudnyttelse?

28 August 2026
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Dashboard
Assistent

VisitData 72

Du kan nu mere effektivt fa indblik i, hvordan forskelllge
vejrtyper pavirker omsaetningen hos din attraktion

Feriehusdashboard

Dashboard Assistent B8

' Hej! Jeg er din Al-assistent. Hvordan
kan jeg hjeelpe dig med at analysere dine
data i dag?

Jeg har adgang til felgende datakolonner:
Dato, Feriehuspartner, Min
kapacitetsudnyttelse, Gennemsnitlig
nedbgr, Gennemsnitlig sol,
Gennemsnitlig temperatur,
Gennemsnitlig vind

Copy

Tryk Enter for at sende, Shift+Enter for en ny linje

Stil et spergsmal om det synlige
data i rapporten..

i Al-producerdiizdhold kan vere forkert

Tip! Stil dine spgrgsmail til

Al Assistenten her

Overnatning Demografi Geesteoprindelse

GENNEMSNITLIG TEMPERATUR PR

GENNEMSNITLIG NEDBZR PR. DAG GENNEMSNITLIG SOL PR. DAG

2,16 mm 9,7° 5,0 timer

Vejr i Varde

KAPACITETSUDNYTTELSE & VEJR KORRELATIONER

Vejrdata for byen dine

feriehuse liggeri
Kapacitetsudnyttelse og Temperatur

Kapacitetsudnyttelse og Sol

Sol (timer) @ Udlejningsandel Temperatur @Udlejningsandel

100 % 100 %
— g = 20 g
g e 3 2
£ 0% 2 % 50% £
3 s £ &
2 T s 2
) D

¥ anzozs ™™ Tip! Se sammenhasng ml. vejrtyper o%

og kapacitetsudnyttelse
Kapacitetsudnyttelse og Vindstyrke Kapacitetsudnyttelse og Nedber

Vindstyrke (m/s) @ Udlejningsande! Nedber @ Udlejningsandel

100 % 200 100 %

- = =
£ E %
O 2 § 2

g %
= 50% £ 3 00 50% 2
Z s 2 <
h=] Kl = o
s 3 E]
= 3

0 0% 0 0%
Jjan 2025 Jul 2025 Jjan 2025 Jjul 2025

Teledata Vejr

Billetter Info &
Alle ~
Anvendelse:
Periode — + Se sammenhasng mellem vejrtype (Sol,
a Temperatur, Vindstyrke, Nedbgr) og
Ale M kapacitetsudnyttelse
Maned
" o + Saesonmaessige udsving ift. Vejrets
pavirkning
Uge
Dato

Nulstil alle filtre

Mit omrade

Spergsmal til Dashboard Assistent:

Alle v
» Hvilke vejrtaktorer har starst
indflydelse pa kapacitetsudnyttelsen?

Hvornar pa aret er
kapacitetsudnyttelsen mest pavirket
ar de forskellige vejrtyper?
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Hvordan pavirker vejrfaktorer min kapacitetsudnyttelse

(2)?

Feriehusdashboard

Overnatning

GNS. KAPACITETSUBNYTTELSE | GENNEMSNITLIG VIND PR. DAG

Demografi

GENNEMSNITLIG NEDB@R PR

Gaesteoprindelse Teledata Vejr

GENNEMSNITLIG TEMPERATUR CENNEMENITLIG SO VAC
GENNEMSNITLIG SOL PR. DAG Periode

PERIODEN DAG PR.DAG
. Ar
60 % 4,87 m/s 2,16 mm 9,7° 5,0 timer
Alle
Maned
. ., S TV hl
Vejrdata for byen dine : P Alle
KAPACITETSUDNYTTELSE & VEJR KORRELATIONER feriehuse ligger i L ertvarde,
Uge
Kapacitetsudnyttelse og Sol Kapacitetsudnyttelse og Temperatur Alle
100% . 100% Dato
- DA 5 01-01-2025
3 .o S
5 o) Positiv = v
o . T
= . korrelation =
2 D
0% 0% Mit omrade
0 5 0 15 20 -10 0 0 20
Sol (timer) Temperatur
Alle
Kapacitetsudnyttelse og Vindstyrke Kapacitetsudnyttelse og Nedber
100 % 100 % .
3 Let negativ % e e -O'_ . Positiv
< J— korrelation g\ s v korrelation .
3 S
0% 0%
0 5 10 15 20 0 50 100 50 200
Vindstyrke (m/s) Nedbgr

Datakilden til denne side er din egen data samt offentlige vejrdata leveret af DMI. Data er senest opdateret pr. 13-07-2026

Billetter

Info &

o
7

Nulstil alle filtre

Anvendelse:

Se sammenhaeng mellem vejrtype (Sol,
Temperatur, Vindstyrke, Nedbgr) og
kapacitetsudnyttelse

Se om korrelation ml. vejrtype og
kapacitetsudnyttelse er positiv, negativ
eller neutral
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Billetter

Hvor mange turister overnatter i omradet, og hvem er de?

28 August 2026

VisitData @&




Dashboard
Assistent

VisitData 72

Hvor mange billetter saelger attraktioner i mit omrade?

Feriehusdashboard e ford-gl‘i)égen of i Geesteoprindelse Teledata Vejr Billetter Info &

billettyper solgt hos .
attraktionerne Anvendelse:

Dashboard Assistent u BILLETTYPE BILLETSALG PER DAG Periode Sidste & ~ ° Har attra ktlonerne StQSrre bl”etsalg,
. N:;\ . Bermnebillst @ Gruppe @N/A @ Senior (9 Skole @ Voksenbillet Ar né r ka pa Citetsu d ny‘ttelse er h ¢j7
Gruppe 5% 20%
6% ‘ A ™ 2 .

" Hej! Jeg er din Al-assistent. Mined * Hvilke g%ster tiltreekker

Hvordan kan jeg hjzelpe dig med at = attraktionerne baseret pa

anal:sereddlne daltj ||dag(?jj EfO;E'J 10% - bllletaﬁdel,7

Jeg har adgang til falgende ° I Uge

datakolonner: Uge-ar, m = = ileli

Feriehuspartner, Bookinger, L Yoksenbillet 0% - e T e ’ HVO rdan erucvikii ngen per

Benchmark Destination, Billet 65% Mon  Tue  Wed  Thu Fri sat sun Dato bil |ettype7

I;élll:e?tori, Benchmark Andel solgte 01-01-2026 30-06-2026

illetter

Tip! Se her fordelingen af
%GT Bookinger billettyper solgt hos
attraktionerne per ugedag

%GT Andel Billetter
Copy

Nulstil alle filtre

Tip! Fglger udviklingenii

o Mit omrade ° - -
kapacitetsudnyttelse ogsa Sporgsmal til Dashboard Assistent:
udviklingeni billetsalg? e 9
Beskriv udviklingen i andel billetter
. og bookings
Destination National 4
Tryk Enter for at sende, Shift+Enter for en ny linje

Beskriv fordelingen i billettyper

Tip! Veelg hvad dit

Stil et spergsmal om det
synlige data i rapporten..
benchmark skal

i Al-produceret indhold kan veere forkert 7 VJa” 2026 feb 2026 mar 2026 apr 2026 maj 2026 jun 2026 baseres pa

Page 24



Hvordan kan VisitData
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VisitData 72

Med VisitData indsigter tilpassede Vandkant Ferieboliger
sin markedsfgring

- —

@ngmas Hgyrup Christensen

Indsigt Q Resultat/handling Q
Vandkant Ferieboliger gnsker at gge deres Pa VisitData kan de se, at 27% af bookings Vandkant Ferieboliger beslutter sig for at gge
kapacitetsudnyttelse i Vinterferien 2026. (indtil videre) til uge 7 2026 er fra danske markedsfgringsindsatsen rettet mod danske
Pa nuveaerende tidspunkt, 3 maneder far gaester, mens danskere udgjorde 47% af gaester fra saerligt Lemvig og Holstebro, men
ferien, er udnyttelsen kun pa 8% (under gaesterne i u.7 2025) gor sig ogsa folgende overvejelser:
benchmark nationalt og lokalt) ) ) ) o )
Yderligere kan de se at saerligt gaester fra » Skal vi veere tidligere ude fremover ift.
Lemvig og Holstebro udgjorde en stor andel markedsfgring?
(+60%) af bookings i u.7 2025. « Hvordan rammer vi bedre potentielle

geester fra andre omrader?

De maler efterfglgende indsatsen.
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Bedre markedsf¢rmg og planlaegning hos outdooraktgr ledte
til flere bookings og bedre saesonudnyttelse for feriehusaktor

En lokal outdooraktgr oplever udfordringer i
forhold til planlaegning af aktiviteter. De har
sveert ved at forudse, hvilke kunder der
kommer, og hvornar de kommer.

De ved fra destinationsselskabet og eget
data, at outdooraktiviteter traekker saerligt
tyskere til omradet. De gnsker derfor et
bedre indblik i;

s Hvornarankommer turisterne?
« Hvem er turisterne (nationalitet/segment)?

© Miteh Wiesinger

Via. VisitData har outdooraktgren adgang til
overnatningsdata fra bl.a. feriehuse. Det giver
dem mulighed for at se ind;

« Hvor mange turister vil overnatte i omradet
den kommende tid?

« Hvordan fordelingen af overnatninger er
over aret.

« Demografisk indblik i geesterne

Outdooraktgren kan yderligere fa indsigt i
gaestesegmenterne via. Info fra
feriehusudlejer.

Resultat/handling ﬁ

Outdooraktgren har nu et bedre indblik i,
hvem der kommer til omradet og hvornar de
kommer. De kan bedre planlaegge og
tilpasse egne aktiviteter samt lave bedre
malrettet markedsfgring, hvilket kan komme
lokale feriehusaktgrer til gode:

« Malrettet markedsfgring tiltrak turister til
omradet, som bookede deres overnatning i
lokale feriehuse i god tid

+ Flere geester tiltrackkes til omradet i
udenfor seeson via. Markedsfgring af
saesonbestemte aktiviteter
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Case1l

VisitData 72

VisitData hj=elper med marketingindsatsen i Tyskland

© Niclas Jessen

Udfordring
Tiltraekke tyske gaester

First Camp er usikre p3a, hvordan de
bedst investerer deres marketing-
budget i Tyskland. De mangler et klart
overblik over, hvilke tyske delstater
deres gaester kommer fra — og hvordan
deres andele star i forhold til andre
pladser i omradet. Den indsigt giver
dem mulighed for at vurdere deres
position pa markedet og prioritere
budgettet mere praecist.

©Bona Fide Stories

Indsigt
Potentiale blandt Sydtyskere

P3 VisitData kan de i august se, at de har
potentiale for at tiltraekke flere gaester fra
Sydtyskland - iseer fra Bayern i september
og oktober, hvor Bayern forelgbigt kun
udgar knap 2% af deres tyske gaester
mod forelgbigt 4% pa andre pladser.
Derfor veelger de at malrette deres
marketingkroner mod Bayern via Meta og
Google Ads.

© Rasmus Heise

Resultat
Flere Sydtyske gaester

Gennem en malrettet indsats mod
Bayern |gfter de andelen af gaester herfra
til 5% i september og oktober — mod ca.
4% pa andre pladser i omradet. VisitData
giver dem dermed et steerkere kendskab
til det tyske marked og nye muligheder,
uden at det gar ud over bookinger fra
andre segmenter.
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Case 2

VisitData hjaelper med at forleenge campingsaesonen |-

Udfordring
Udnytte skuldersaesonen

Hos First Camp gnsker de at tiltraekke
flere gaester i skuldersassonen. De er
dog i tvivl om, hvilke lande og omrader,
de skal forsgge at tiltreekke for at fa flest
gaester senere pa saesonen og ind i
efteraret. Derfor laegger de en plan
allerede i den tidlige sommer.

s

© Rasmus Heise

Indsigt
Potentiale i Niedersachsen

Ved at se pa ferieoversigter opdager de,
at Niedersachsen har ferie senere pa
saesonen. Samtidig viser VisitData, at de
generelt tiltraekker faerre gaester herfra —
iseer i september og oktober, hvor
Niedersachsen forelgbigt kun udggr knap
2% af deres tyske gaester mod ca. 4% pa
andre pladser. Derfor veelger de at
malrette deres marketing mod
Niedersachsen via Meta og Google Ads.

VisitData 72

. 0

2

1 @Michael Fiukowski & Sarah Moritz

Resultat
Saesonen forlaenges

Gennem en malrettet indsats mod
Niedersachsen i skuldersaesonen Igfter de
andelen af gaester herfra til 5% i uge 38-41
—mod 4% pa andre pladser. De udnytter
alts3, at de kan holde abent og forlaenge
saesonen, mens gvrige pladser i omradet
typisk lukker ned i disse uger.
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