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VisitData 42

Hvorfor er
nogle dage
bedre end
andre?

Nogle dage er bare bedre end andre. 5 o o i
CDANA AAn BAAN AAANGDZ £t AN rgannAnN RJGAT NENA nG tWeEcReEs

int € r BGANA N&ER tWeaxcDAA BAA RGax + YN nG DRAAR DN&E 7 Ye eDN
forskellen.



oWeax RGETDZ
viden fra
| dag?

.G&E NA DAPf FG&E NtracA feD
AKANdDZ NA Rect KAcqAfs ENA
NADZ NecBAAAR T eDA WNY&ER A

eller noget helt fierde.

int € r BGANA N&R t WeacDAA B
forklaringer i hverdagen Vog hvordan de kan

bruges til at skabe flere af de dage, hvor det

hele spiller.
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Danske
virksomheder er
verdensmestre | _

AN ANQgAL N E
hovedet og med

EAArt A?c&dr BN DZEGWNr AR
feacaEaENAANGAT NER DANaE t WNaE D
R? AT NEN f AERRN&E f e DA

VK A r N e Nerfaring Goverblk og
mavefornemmelse.

ENA N& F E&? ADNA AdAR AA A
dag.
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: \ \ \ i . VisitData 2
GOdtI dag ANAW DN DZiadfraAaN ¢ kBIgADZE AA Ré; gv’%CEDZi'?
Det handler ikke om at lave alting om.

Vendnu bedrel ENA t AADZNE eB AAn kAdQWN KdDA t Aef NeN nG
morgen
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VisitData er ikke
et IT -system.
Det er et
forspring.

T1NDZ Ggr dAEAAA RGE D2 eWNcEkAd:t eWNER tWADZDN&E rtN&E d ef
eBt e AT DA A RemmNAA@ fs ENA t YJANNGE D4t BNDZ An Recr AG
DZHAN DAFT NR nAAANAGF T N kNDZEN ©f AEJRRN KkNr A?AAdQAT NE nG

et mere sikkert grundlag.

©e EA r AT AT BdADTEN overdlik. W § b



Danmarks
bedste udsigt.
TIl data.

Med VisitData kan du:

WG pyAodéo¢8d pylhd o8¢ gAART ¢0 ¢
UkrRAADS dAd Do AAAD

Wsammenligne perioder over tid og med branchen.
U: AUKAPGORUAPBAE 8 God bl R8dIAR

WbpdRAG OKkRAAPEAR E1 A8pDgl ¢8AA
bo AAAGS pld 3ynd¢GoS

WRAS 3yon¢dd g yAL dAL eGy8¢ dAd
DARKAE 8 &0

WG 8¢gdzR8

5 uAf
pbAp GdZAA y8I

8S gynd AT EUA AAgg
KAg Add A1
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Agenda

Hvad er VisitData?

Den tekniske del

GgaeDArt Ak NAr N BNDZ DAAA

i GDAA teBBNa&e D2 ¢ f AA? BNDZ

A W N

VisitData
5 Afslutning

‘AMichael ' Fiukowski & Sarah Moritz
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| - Dansk \ ===
AP EQr BNr
dataplatform
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A4 A4

EAAA rLAA W3 EN Ad 4
ef g@DArLAkNADN
dansk turisme!
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VisitData er VisitData VisitData

~

NA W §EDZR? ADMr AGE AR Na& eirG
RGAANrrt Ak

R Egne data Ru KAt kNADN ?2D&dst AQAT
) R R R R Nationale datakilder R Mange forskellige systemer \Y
Ry?c&dr BNA reB Na tter’raNB o DMI DNA AA?P N AdDZAA RG AAKAN
RfgAANrrtsAk A AADNAr AAAL N
. . - . 0 Nets
RAAngaet NEN ReMEENAAJAT
o Teledata

o Nyviden eB 7 §r ANADR g &€DZ
) R Branchens benchmark
o0 Bedre beslutningsgrundlag
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VisitData V produkter til

alle dele af turismen

Produkter/Dashboards

Attraktioner

Feriehuse

Hotel

Camping

Destinationer

Events

Detailhandel

©? AA? &e BEGDAN A
Restauranter Vn G WNYS

To o o To o Io o Do Do

Attraktioner

DMO

Feriehuse

Hoteller Camping
*
Detail Kultur




Integrationer

@

Feriehus

@ SOL OG STRAND

- ferie med det gode hjerte

K3 BookingStudio

Feriepartner
Danmark
\\\\\\Ih‘/,,/
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" ~
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L
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B~ oCcTOPUS
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MEWS
infor

AN

Camping

-

.

<y, COMPUSOFT

D)

~

™

an

Attraktion

BilletExpressen

EVENT — ENTRE — DIGITALE PLATFORME

Amero
shopbox &j
FLEXYBOX

CNAVIPARTNER

bjlletto.
\

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

- o o o ———

\

75

Detail

DAD

OnlinePOS

Zettle

by PayPal

Light

= Integration i

proces

Kultur

tixly:
Willetten

DMO

N _7
= - Uden integration -



Nationale
datakilder

DMI

Vejrdata fra DMI

NORLYS

Teledata fra Norlys

iz

DANMARKS
STATISTIK

Overnatningstal fra
Danmarks Statistik



VisitData V produkter til
alle dele af turismen

Carnplng Camplng dashboard Overnatning Gaesteoprindelse Teledata Vejr Billetter
A Bookinger Kapacitetsudnyttelse
. - KAPACITETSUDNYTTELSE FORSKEL KAPACITETSUDMYTTELSE ]
A KapacnetSUdnyttelse KAD};CEREE)EE:LIE)LSE DENNE UGE SID;TE o (% peint) | VALGTE PERIODE Periode Sidste &r
. 26 % 23 % +3 23 % Ar
A Demografiske data ' .
42 % 51 % 9 46 % Alle v
. A Méned
A i krAApoe¢p8gdAgRrRA
Alle -
A Teledata KAPACITETSUDNYTTELSE SAMMENLIGNINGSPERIODE Uge
¥ = b4 = Mit data realiserede bookinger = = = +Mit data fremtidige bookinger Benchmark realiserede bookinger = = =+ Benchmark fremtidige bockinger Al o
A 28¢¢ALRT ¢0 oG -
attraktioner ift. W Dato

-0z-2026

o
e

kapacitetsudnyttelse 01012024
lokalt 80%

Mulstil alle filtre

Camping Type

60 %
Alle ~
'
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I T
[} ’J -
0% )
o |
] ® Campin
'
' Feriehus
. - T
'
[P Hotelle
0% St
' zmis
L. it Il
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VisitData 42
< Launchpad

Camping

Rapportsider

Campindashboard

Campingdashboard

Tyske turister  Danske (urister Norske turister

BOOKINGER FORDELT PA LAND

@ Mit data @ Benchmark

D
Tyskland

Holland (Ne

Tip! A N

sammenlign

MIT DATA
BOOKINGER FORDELT PA DELSTAT
DANMARK:

NEDERLANDENE

UNGAF

“RANKRIG

Overnatning Gaesteoprindelse

BOOKINGER FORDELT PA GASTERS DELSTAT

@ Mit data @ Benchmark

& VisitData & christian ~

8 Udskriv

Teledata Billetter

Periode

Niedersachsen

Nordrhein-Westfalen

Schleswig-Holstein
Hamburg

Baden-Wiirttemberg

tWeae DA AN
med andre campingpladser

BOOKINGER FORDELT PA PERIODEN

@ Mit data @ Ber

Fgr A Nag

4 @ 28-02-2006 B

Nulstil alle filtre

Camping Type

Alle




VisitData 5’ ¢ VisitData & christian ~

Udskriy
< Launchpad 8 Udskriv

Camping Campingdashboa rd Overnatning Geesteoprindelse Teledata Billetter

Rapportsider

Campindashboard GNS. ANTAL PERS R DA INDBYGGERE (DST) NS, TILR DA Periode
VALGTE P T ALGTE

143.303 105.890 "

KOMMUNE MAN ER VAGNET | - TOP 10 BES@GSTAL PER DAG

140.705

129470

Tip! Se hvor mange
BNAANrt NeER DAN& N

Nulstil alle f
142.653 Nulstil alle filtre

Campin

28-02-2026 B

ANTAL PERSONER SAMMENLIGNINGSPERIODE Alle

—~Kapacitetsudnyttelse Antal personer pr. dag

Teledata

W

50 %

/
A e

an 2024 jul 2024 jan 2025 jul 2025 jan 2026

\*4\
\M

0%




VisitData 22
< Launchpad

Camping

Rapportsider

B Campindashboard

Campingdashboard

Overnatning

Gaesteoprindelse

GENNEMSNITLIG NEDB@R
PR. DAG

2,07 mm

Tip! Se, hvordan vejret
nG¥ das N& Dz A

[
‘l ‘f
i
]
Bl

M
\

My

Tempratur ¢

¢ VisitData & christian

& Udskriv

Teledata Billetter

GENNEMSNITLIG TEMPERATUR GENNEMSNITLIG SOL

PR. DAG PR. DAG

98° 4,7 timer

Vejr i Horsens

35 Terr peratur

Nulstil alle filtre




VisitData !’ @ VisitData & christian ~

Udskriy
< Launchpad 8 Udskriv

Camping Campingdashboa rd Overnatning Gaesteoprindelse Teledata Billetter

Rapportsider

Campindashboard ATTRAKTIONERS BILLETSALG ATTRAKTIONERS BILLETSALG PR. DAG Periode
1
Q@' 3 @ (Tom) @ © Ander r @Borebille

@ Voksenbillet @ Bzmebil Sruppe / Skole @ Gratist @N/A

UL 60 0 B G GECE A b AL
sammenlign med dine bookinger

Nulstil alle filtre
Camping Type

Alle

Omrade

apr 2024 jul 202 kt 2024 jan 2025 pr 2025 ul 2025 Destination National




— VisitData kan
At t N r
e Vdet kan |




Den data -
drevne formel

J N

+ Handling + Resultat

A8aEr At N& A-A% NA GADZEJMTGAK nG DANA

VisitData

+

Platform A Dashboards
SCEE A Struktur
Ensretning

Diskretion

Integrationer

uADZ ¢ k

Onboarding

A Teser

A
A
A
A
A
A
A
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Eksempel

Data

A EAANA e%¥ N AADAN
med benchmark (andre pladser)

VI ADNA Ae Er t

B . _ . Nationalitetsfordeling
K AR T 3grANcE r ABBNAKGT

N\

N

~ A\ 4

F gr A

Kundeland Mit data Benchmark
A ZKG O DAN RecaENAAGATC DAAA oc | [
A Orange = benchmark NL I~ 17% . 6%
B . 6% i 2%
Indsigt D 1 % | 6%
< . L . e oA . . FIN | 1% | 1%
A Gd tAc KAQAAN AADNAK AR kNr ¢ 7 NADN 13 i
fra Norge ift. Benchmark | — l —
N | 1% [ 1% ]
. E I % ] ™
Nysgerrighed: " r 1o l -
A Hvorfor har vi det? CH | 1% 1%
A Skal vi overveje at skrue op for 3 USA .. 1% 1%
BAxt NDZ Rt € AT AdA AecDBIADZ d kNr ANB 1% 1%
perioder? | | 19% 1%
Handling F | 1%, 1%
A gt e PENIn BGA qADZ ArAr NAs o?2rt t?2A An PL , 0% 0%

gADZEN N A AdAT

ADzZ # AAN?T NAs



Brug data | hverdagen

Dyk ned i, hvad der er sket i din

ReceNAAdQATFT Rege A Re &r A G

oWdAs N AAADN teBBNac WeaENr
Hvilken kommune, region eller delstat?

oWeaxcANGe AAteBBNa t WqgAs N AAA(
plads?

oWeaxcAGe keets N DANS
oWdAEt N RNEdNNNEde DANE keet Nr

oWeaEeAGeE t Ac W
f g ADNE eW N

oWeeDAAN nGWdest Ne WNYENA We&ENr

rr G D2 t AN 6éydobedpt N
[ morgen!

oWdAs N FgrAaNA" nNE ef AArdeAArs
Rece AA AdAAcEdtt N RANEN AR (R

oW dAs N dgAdAdAAdWNE 5 AN W4
nationaliteter ankommer?

oWeaxcANGeE Lt AAN Wd nGWdaest N WeaENr
0s? Hvordan skal vi bruge marketingbudgettet?

oWdAt N FdgrAaNE N& DNa& neaNAAd/
t eBBNADN BGANDANES

oWdAst N AdAAAF AN Wd Pt aEN dR
vejrprognoser? (Sol, regn, vindstyrke, temperatur)
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Benchmark og
diskretionsprincipper

=NAOQt BAct d NA DANrAdgAAAdeA enYEr W B&Ehmark giver adgang til:

A Min. 3NAt NDNa&E nG nAAAReEBNA F d YAN Bammenlign dine data med andre
destination campingpladser i destination
A 2NAt NDN&E BG 4ttt N ?DZ8O®wN BN&N ARABBNAAQF AN DI AN DAAA nG
med campingpladser udenfor din

destination

Alt data er anonymt




1 Opstart af 2. Indhentning Gond 3. Modtagelse af 4. VisitData som 5. Drift og
onboarding af data ‘ 4 , FAQ \/ redskab support

O O O O

Du er i kontakt med E? RGa& AdAr NADZ N ADumodtager en e -mail Du begynder at bruge Du kontakter dit
dit vejledning, som forklarer, ANGe D2 s AN kNF " AD2 VisitData. E? Kef f N n ¢estinationsselskab ved
destinationsselskab hvordan VisitData kan kE&?? N Gdr drEANA dagiigt, ugentligt eller behov for support ~ Vom
ef RGa& NA e¥W N|Ekirdgente dely Nglevante AN, Ar NADA NA ¢t 7k BGANDE]T A AAr [NRARK &Y D Pgden R r
hvad VisitData kan. data. dit destinationsselskab til behov. kontakter VisitData for
E? +Art Ne& An [KAQWN NA Arn kNrWAEN rnt eff AN RGADAN NA Kj
del af VisitData og dit Typisk vil\du kpnta}<te dvin VisitData.
destinationsselskab r"rANBANW N A DE &
rt &f N& RecR Aa marbRi@ganed dem o
sendt en brugeraftale rt &€f N& GdteagpatEfarn A
fra VisitDenmark til at den relevante data deles
underskrift. med VisitData.

................................................................................................................................................................................. R T I e

TIP! Et destinationsselskab er den

organisation, der arbejder med at udvikle og
BAxt NDZ Rt €N A ? &d r B NHypisk,
Visit(Region) eller Destination*Region)



https://ads.freestar.com/?utm_campaign=branding&utm_medium=display&utm_source=lipsum.com&utm_content=lipsumcom_right_siderail

Gga&Ee BNDZ A G
styrke campin
branchen og din
destination




Xf‘eCE f deEr A >ABr1 Ne DANA t NAaA ARF+ eNADN Aa t AWN A
valldﬂ haﬁng*rlen@e Fata [rét glvB r@th S

Reac AAn enandBN&EN WeaENr neEeD2t A?DX?DZef BGAENAAN
dADZ AAr NER r G %Wd t NAN AdDNA t AN Reck NDZEN 7 gr A Nk
WgaEer AR WeaEeNr nAADZ Ne&s , Ge& DAAAJQADZ ABAQAT NA r /
reB ter GdrdAEAAAR 35 AkNe DRAA kGDAN t AAct NDZefi N
P E? ADZAAFT Reac r A &An NVikke bare iordoA mekg f Ad AT

for hele campingbranchen X

Kent Lodberg
Head of Marketing, First
Camp

"AMitch Wiesinger



